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打造鄱阳湖生态经济区文化品牌

———在鄱阳湖生态经济区文化建设高峰论坛上的演讲

南方文物 2008·4

尊敬的孙家正副主席、郑欣淼副部长，尊敬的各位领导、各位来宾：
七月流火的江西，迎来了江西老表期盼已久的激动时刻，群贤毕至的鄱阳湖生态经济区文

化建设高峰论坛，聚集了关心文化发展的领导和专家们。有朋自远方来，不亦乐乎？在此，请允
许我代表全省文化工作者向远道而来的各位领导和专家表示热烈的欢迎！向出席今天论坛的

省市领导和各位专家表示诚挚的慰问！

下面，我就打造“鄱阳湖生态经济区文化品牌”作一个发言，请各位领导批评指正。

一. 鄱阳湖生态经济区不仅包括科学发展的生态经济、永续利用的生态自然、
更包括繁荣和谐的生态文化

建设鄱阳湖生态经济区，是江西省委、省政府在新时期作出的重大战略决策。鄱阳湖生态
经济区中的“生态”概念，我的理解，不仅包括这一区域的自然生态、经济生态，更包括这一区域
的文化生态。
文化是具有生态性的。首先在于文化与经济社会发展之间存在着一条生态链。先进文化是

经济发展的“助推器”、政治文明的“导航灯”、社会和谐的“黏合剂”，文化工作“润物细无声”地
与经济、政治交融在一起，既是全面建设小康社会的重要内容和目标，又是促进小康社会建设
的重要手段和强大精神动力。其次，文化自身也存在着生态链。文化既具有横向之间的关联性、
依存性和互补性，又具有内部的延续性和求变性。文化事业与文化产业、历史文化与现实文化、
城市文化与农村文化等方面的相互促进和共生，构成了文化自身发展的生态链。

“生态文化”，从字面意义上说，是指由构成文化的各种外部要素、内部要素及其相互作用
所形成的生态关系。按我的理解，生态文化就是和谐发展的文化，就是在文化发展与经济社会
发展的生态链中，实现文化与政治、经济、社会的和谐；就是在文化自身的发展中，传承创新，互
相促进，实现文化内部生态环境的和谐。
在世界的发展进程中，在中国推进现代化建设的进程中，人们可能都会面临这样的选择：

是追求政治经济文化社会协调发展还是单纯追逐经济的快速发展，是精心保护文化生态还是

逐渐沙化文化生态，是着力维护区域文化特质还是消弥地方文化特色？江西省在实现富民兴赣

李玉英 （江西省委宣传部副部长、江西省文化厅党组书记、厅长）
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的奋斗中，十分理性地选择了一条对社会发展负责、为子孙后代造福的科学发展之路。这些年
来，全省的发展在人与自然的和谐中推进，在经济与文化的互动中实现。今天，我们要大力推进
的鄱阳湖生态文化建设，就是积极响应省委的号召和苏荣书记的要求，通过生态文化的建设，

使文化成为经济发展的驱动力，成为社会和谐的凝聚力，使文化在经济繁荣、社会进步和生态
和谐中得到更好地发展与繁荣。

二. 江西推进鄱阳湖生态文化建设正逢天时地利人和
所谓天时，就是国内外注重文化发展的大势和江西经济社会的快速发展，为鄱阳湖生态文

化建设提供了广阔的空间和有力的保障。随着世界政治多极化、经济一体化和文化多样化的发
展趋势，世界性的“文化热”正在形成。越来越多的国家和地区高度重视文化的发展，并从国家
安全和民族精神的传承与弘扬上，对文化建设提出了新的目标与要求。1998年，联合国教科文
组织在“文化政策促进发展”会议上，提出“发展可以最终以文化概念来定义，文化的繁荣是发
展的最高目标。 ” 许多专家认为：“未来的生产力是文化生产力， 文化生产力代表了先进生产
力。”在一些发达国家，文化产业成为国民经济的支柱产业，成为推动经济快速发展与出口产业
转型的重要力量。
与此同时，近年来江西经济社会快速发展，取得了巨大成就，可集中概括为“23456”，即：工

业园区主营业务收入实现了两年翻一番；工业生产总值实现了三年翻一番；财政收入实现了四

年翻一番；国内生产总值实现了五年翻一番；城乡人民群众人均收入接近六年翻一番。正如
2007年 4月温家宝总理在江西考察时指出：“这些年是江西发展历史上最好的时期之一”。
这一时期，江西省始终把先进文化建设放在重要的战略位置上。“十五”期间省直文化部门
的经费预算增加了 138%，全省共新建、改建文化馆、图书馆、博物馆等文化基础设施项目 329
个，总投入达 41.5亿元，基本实现了县县有文化馆、图书馆的目标。从 2005年开始到 2007年，
省财政三年累计投入 2.8亿元开展“农村文化三项活动”，免费为农民送戏、送电影和开展文化
活动。2007年，省委省政府把文化建设纳入设区市政府的绩效考核。2008年，省财政又为文化
惠民工程新增 7000万元经费。所有这些，都为江西文化发展提供了坚实的基础。在这一背景
下，加强鄱阳湖生态文化建设，正逢其时。
所谓地利，就是江西丰富而弥足珍贵的文化资源，独特而色彩斑澜的艺术品种，为鄱阳湖

生态文化建设提供了肥沃的土壤和取之不竭的源泉。江西是文化资源大省，红色、绿色、古色文
化，像一颗颗璀灿的明珠，遍布赣鄱大地，闪烁着耀眼的光彩，释放出迷人的魅力。江西拥有厚
重的历史文化和多彩的地域文化。江西是古代文明的发祥地。新干大洋洲商代青铜器的发掘，
万年仙人洞和吊桶环遗址的发现，昭示了赣鄱地区是中国乃至世界最早的青铜制作和稻作起

源中心区。江西拥有传承千年的陶瓷文化、开宗立派的宗教文化和影响深远的戏曲文化。江西
陶瓷文化有三千年历史，使瓷器成为中国古代文明的象征；江西龙虎山是中国道教的发祥地，

中国佛教净土宗创立于庐山东林寺，宜丰的洞山为曹洞宗祖庭；江西还是中国戏剧高腔的发祥

地，诞生在弋阳县的弋阳腔与海盐腔、昆山腔、余姚腔一并被称为中国戏曲的“四大声腔”，在其
产生后的 500多年里，剧目发展到 100多种，曲牌 400多个，在全国繁衍出多种变体，产生了一
个庞大的高腔体系，促进了南北各地如京剧、川剧、湘剧、秦腔等 44个剧种的形成，推动了中国
地方民间戏曲的发展进程。除此之外，遍布境内的书院昭示着江西教育的发达。明清时期就称
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雄于全国的“江右商帮”和清代的全国四大名镇之一景德镇，说明江西在中国商贸史上有着重
要地位。江西还是一个名人辈出的地方，这里有许多曾经在中国历史上产生了深远影响的重要
人物。比如，采菊东篱下的大诗人陶渊明；成就《临川四梦》与莎士比亚齐名的汤显祖，“留取丹
心照汗青”的民族英雄文天祥；一身傲骨写丹青的中国画大师朱耷；《天工开物》的成就者宋应
星。更不用说，还有唐宋八大家的欧阳修、王安石、曾巩，理学之集大成者朱熹及中国“铁路之
父”詹天佑等等。这些中国历史上不同凡响的巨匠，无不受到家乡名山秀水的哺育和浸润，他们
的贡献不仅影响了中国的发展，也使江西名扬四海。
今天的江西，还拥有国家文物保护单位 51处和省级文物保护单位 336处，有国家级非物

质文化遗产 35项和省级非物质文化遗产 164项，国家级历史文化名镇名村 8个和省级历史文
化名镇名村 48个。它们不仅是赣鄱文化的重要组成部分，更是江西精神的源泉。江西还有丰富
多彩的民间艺术，有国家级民间艺术之乡 16个，省级民间艺术之乡 32个。瑞昌剪纸、上高农民
摄影、樟树版画、鄱阳戏剧、青山湖灯彩、铜鼓漫画等等。这些地方特色浓郁的民间艺术是城乡
群众的精神乐园，也是鄱阳湖区域文化生态中最具生命力和最为生动的部分。
江西是红色文化的摇篮。新民主主义革命时期，中国共产党在江西创下了许多“第一”。第
一枪在江西打响；第一个红色革命根据地在江西创建；第一个红色政权在江西诞生，中国共产

党第一个产业工人支部在安源煤矿建立……同时，江西还是“井冈山精神”的发祥地。红色的江
西，犹如一个没有围墙的革命历史博物馆。
江西是绿色文化的家园。赣鄱大地天蓝、水清、山绿、景美，秀美的庐山、雄伟的井冈山、神

奇的龙虎山、险峻的三清山，山山相依，赣江水、长江水、鄱湖水，水水相连。在这片大地上，山中
有水，水中有山，山灵水秀孕育着一代代江西人。绿色生态环境是江西最大的财富、最大的优
势、最大的潜力和最大的品牌。温家宝总理在我省视察时指出，像江西这样好的生态环境在中
国已经不多了，一定要保护好。同时，江西位于长江中下游南岸，处在浙江、福建、广东等沿海省
份的后方，是唯一一个同时连接“长三角”、“珠三角”、“闽南三角”三个经济区的省份，具有承东
启西、沟通南北的区位优势。江西“亦南亦北”、“非东非西”的居中位置，使它成为中南地区经济
文化的辐射中心，具有发展文化旅游业非同一般的区位优势。
所谓人和，就是全省干群一心一意谋发展浓厚氛围的形成，全省上下注重科学发展理念的

确立，为鄱阳湖生态文化建设提供了强大的动力。党的十六大、十七大精神的贯彻落实，使江西
形成了一个聚精会神搞建设、一心一意谋发展的良好局面。全省上下思发展、谋发展、快发展、
科学发展，富民兴赣已成为全省人民的共识和实践。在实现科学发展的进程中，省领导认真倾
听群众呼声，高度关注群众诉求，想方设法解决发展难题，得到了人民群众的高度信任和广泛

支持。省委书记苏荣同志为了把江西发展好、建设好，通过媒体和网络问计于民，广泛听取省内
外意见，一个多月的时间，响应的意见和建议多达 4.2万余条，网络跟帖达 6万余条，全省上下
科学规划谋发展，“四位一体”协调发展，使江西出现了一个前所未有的发展好局面。文化建设
乘此东风，扬起了时代发展的新风帆。

三. 鄱阳湖生态文化建设的发展前景和战略构想
虽然江西有厚重而光照历史的文化遗产，有浓郁而富有特色的民间文化，有丰富而弥足珍

贵的文化资源，有繁荣而丰富活跃的现代文化，但要把鄱阳湖生态文化建设好，是一个长期而
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艰巨的战略任务。我们要立足现实，着眼长远，认真谋划，积极创造广阔而美好的鄱阳湖生态文
化的未来。

1. 要把握文化生态规律，认真做好一个规划。 “凡事预则立，不预则废”。鄱阳湖生态文化
建设，要以科学发展观为指导，在环鄱阳湖生态经济区规划的大框架内，制订文化发展的规划，

确定各级各类文化发展的目标，提出具体实施方案，通过最优途径实现目标。
鄱阳湖生态文化建设的总体目标是：在鄱阳湖生态经济区内，建设一个以五级公共文化服

务体系为基础，以富有鄱阳湖特色的艺术产品为品牌，以规模型文化产业为前端，能够引领我

省文化加快发展的区域性文化生态中心。这一规划的主要原则是：一是经济建设与文化建设相
结合，使区域的文化软实力在全国及国际具有影响力和竞争力；二是精神文明建设与物质文明

建设相结合，使区域内人民群众文化水准及综合素质普遍提高，文化精神生活得到更大程度的

满足；三是文化事业发展与文化产业兴起相结合，实现文化事业明显进步，文化服务功能全方

位提升，文化设施不断健全，文化产业实力显著增强；四是抢救保护与开发利用相结合，使文化

历史风貌得到有效传承，文物及遗址得到全面保护，非物质文化及民间艺术特色得到弘扬与延

伸；五是体制改革与机制创新相结合，使文化体制充满活力，文化创新不断增强，文化人才环境

进一步优化。
区域文化生态中心的建设内容包括：文化功能区、文化服务区、文化演出场所、文化博览

园、文化产业园、文化主题公园、文化旅游线、文化风情点、文化长廊及文化展示带等。发展规划
应由政府来主导，吸引社会各界和民间积极参与，体现力量的聚集与资源的整合。要以文化资
源为纽带，以省会南昌为龙头，加强鄱阳湖区域城市间的联动效应，成片开发共建，形成具有鄱

阳湖区域特色的文化新格局。
2. 要以文化产业发展为龙头，抓好一批项目。从自然生态保护角度，鄱阳湖区域经济将来

应逐步发展为以文化产业和第三产业为主的经济新区。实现鄱阳湖区域文化产业化及加快文
化产业规模化进程，需要政府统筹规划，正确引导，规范管理和大力扶持。针对我省文化产业目
前呈现规模偏小和分散的特点，可以尝试发展集聚规模型文化产业，建立三大文化产业群。
一是资源型优势文化产业群。在历史人文资源、民间艺术资源、工艺人才资源、地方物产资

源丰富的地方，打造江西文化资源优势文化产业群。可以考虑在一些艺术之乡、文化景观市县，
构建“鄱阳湖文化长廊”；以各市县历史文化为背景，新建一批全国性专业博物馆或文化博览
园；以弋阳腔、青阳腔为依托，建立中国传统戏曲博物馆；以万年稻作文化遗产为依托，建设中
国稻作文化博览园；以正一教、净明教发祥地等为依托，建立中国道教文化博览园；以各地民间
艺术、传统手工技艺为依托，建设江南非物质文化博物馆。对这些特有文化资源进行综合开发，
打造出特色文化产业。
二是品牌型强势文化产业群。 不仅要利用鄱阳湖区域一批国家 4A级景区等品牌型文化

景观，也需要利用一批中国名产品牌。如我省有中国传统工艺“三绝”之一的景德镇瓷器；有中
国四大名砚之一的龙尾砚；有“华夏笔都”进贤县文港镇的毛笔；加上铅山连史纸、婺源徽墨等，
既可以尝试整合成为产业集群，又可以尝试建立中国“文房四宝”产业基地。对于一些具有区域
性传统历史声名的进贤李渡酒、樟树四特酒、九江封缸酒等，可以在非物质文化遗产的保护中
塑造名酒文化产业品牌。对于樟树“药都”以及浮梁、婺源、庐山等地的茶文化产业，都可以大力
发展品牌型强势文化产业群。
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三是休闲娱乐型文化产业群。 我们可以看到，世界名湖大多为旅游胜地，并有着休闲娱乐
文化产业的强力支撑。如贝加尔湖是前苏联东部地区最大的疗养中心，瑞士日内瓦湖是极为美
丽的滨湖休闲娱乐区。鄱阳湖生态经济区的建设过程中，可以考虑选择若干湖景佳美之地，建
立大型国际休闲娱乐文化产业，包括鄱阳湖水上休闲、康体文化、综合性娱乐服务和传统文化
会馆等，并结合休闲娱乐文化，发展各类水上比赛、车赛等体育文化，形成鄱阳湖休闲娱乐型文
化产业群，将其逐渐发展成为闻名于国内外的休闲度假性区域。

3. 要强化地域文化特色，打造一个品牌。推进鄱阳湖生态文化建设，要紧紧抓住文艺创作
和公共文化服务两个重点，切实为人民群众提供优秀的文化产品和优质的文化服务。要突出鄱
阳湖这个品牌，在创作规划、文艺演出、文化设施建设中充分反映“鄱阳湖特色”，打造具有深厚
文化底蕴的“鄱阳湖系列”精品剧，创作生产富有浓郁乡情的“鄱阳湖系列”主题曲。
在这里，我提出一些打造鄱阳湖生态经济区文化品牌的设想，请领导和专家们参考：

一是举办“鄱阳湖国际音乐节”。欧洲的许多艺术节如“北海音乐节”等，都是先以著名山水
地名设计艺术节，又以艺术节扩大地方影响。“鄱阳湖国际音乐节”，以鄱阳湖为背景，以中国江
南民乐为基干，引进国外及全国各地音乐包括交响乐、爵士乐、民间音乐等，每三年举办一届。
二是建设“鄱阳湖博物馆”。充分展示鄱阳湖区域的悠久历史和灿烂文化，展示区域民间文

化习俗和文化特色。
三是建设“鄱阳湖美术馆”。 既是休闲场所，又是创作基地，吸引全国知名画家创作赣鄱风

情画作，并永久珍藏。
四是建设“鄱阳湖大剧院”。 整合省赣剧院、鄱阳县赣剧团、湖口青阳腔剧团、婺源徽剧团、

修水宁河戏业余剧团以及赣东北、赣中地区各采茶剧团等资源，在大剧院常年演出，活跃戏曲
舞台，推介江西戏曲文化。
五是举办“鄱阳湖舞风”大型旅游综艺晚会。 选择旅游名胜山景、水景俱佳之处，以创意设

计和灵活多变的常年歌舞演出，宣传江西，提升文化旅游的内涵。
六是成立“鄱阳湖艺术学院”。 整合鄱阳湖区域市县的艺术学校、艺术研究单位等力量，建

立面向全国的艺术教育、艺术培训和艺术研究中心。
七是建设“鄱阳湖影视城”。目前，九江市共青开发区的影视城基地建设项目已进入实质性

操作中，建议在该项目的实施过程中，打出“鄱阳湖”这个品牌。
这些设想和建设项目，需要经过充分论证，结合文化体制改革，统筹规划，精心设计，强力

实施，以使未来在合适的规划期内逐步实现。

各位领导、各位来宾，鄱阳湖是文脉邃远、汪洋浩淼的文化之湖；鄱阳湖是贾客如梭、通达
四方的商贸之港；鄱阳湖是诗情如潮、游客不绝的胜赏之地；鄱阳湖是万鸟来栖、百物和谐的自
然天国；鄱阳湖更是凝神聚气、人文深厚的精神家园。推进鄱阳湖生态文化建设，意义重大而深
远。我们将举全省文化战线之力，集全省文化战线之智，在省委省政府的正确领导下，锐意进
取，大力推进鄱阳湖生态文化建设，书写鄱阳湖更美好的诗章，描绘江西文化更为绚丽的明天！

（责任编辑：周广明）
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