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龙泉宝剑创始于春秋战国，属于典型的传统手

工艺品，当下面临着产品创新的问题。如何让龙泉宝
剑依托深厚的传统文化，使其在现代设计思想与科

学技术的参与下再创辉煌，是众多传统手工艺共同

面临的艰难课题。

一、传统手工艺面临的问题

长期以来，龙泉宝剑多为对博物馆中刀剑文物

的简单仿制，主动创新甚少。因而，文化符号运用混
乱，宝剑造型和装饰元素的应用缺乏文史知识的指

导及细致缜密的艺术设计。名为春秋名剑，剑鞘上却
是唐宋甚至明清特征的纹饰。这样的产品，反映出设
计价值严重缺失。一柄售价二百多元和一柄售价两
千多元的宝剑产品，造型设计几乎完全一样，差别只

有剑刃的锻造工艺及使用的材料，设计艺术的价值

根本没能在产品之中体现出来。
总之，龙泉宝剑与大多数中国传统手工艺品相

似，产品抄袭多、创新少，而传统技艺在承袭的过程
中也不断流失，致使作为文化遗产载体的传统手工

艺品变得似是而非，甚至人们对龙泉宝剑产生误读。
传统手工艺无法在博物馆保护起来，必须在流

传中生存、发展，其生存的方式是动态的。因此，它始
终与消费市场紧密联系。适应消费市场是大多数中
国传统手工艺的软肋，在现代工业产品的冲击下，它

们的市场萎缩。究其原因，一方面是传统手工艺很少
注重市场的需求及变化，在生产效率等方面更难与

现代工业产品相提并论；另一方面，传统手工艺界对

创新普遍存在着误解，认为创新就是对传统的背离，

因此，手工艺传承者对创新心存顾忌。

二、龙泉宝剑的创新尝试

当代，剑作为实战兵器的功能属性已经不复存

在，购买这种产品的消费群体所消费的实际上是一

种文化，文化才是他们真正的消费对象，而宝剑只是

这种文化的载体。因此，现代的宝剑应把创新重点放

在其所携带的文化信息上。
要想打造一款富于传统内涵而又适于市场要求

的宝剑，必须首先为其注入文化内涵作为核心消费

元素，然后才是外观和工艺的设计。而在相当一段时
期里，文化内涵正是许多现代龙泉宝剑所缺乏的。消
费核心元素的弱化，使宝剑变成了一具空壳。
为改变这种状况，笔者与有关人员经过对大量

文史典籍的研究，锁定了“青钅工”剑作为创新的对象。
“青钅工”剑是汉代名剑，《三国演义》中对其有如下描
述：

“（赵云）正走之间，见一将手提铁枪，背着一口
剑，引十数骑跃马而来。赵云更不打话，直取那将。交
马只一合，把那将一枪刺倒，从骑皆走。原来那将乃
曹操随身背剑之将夏侯恩也。曹操有宝剑二口：一名
‘倚天’，一名‘青钅工’；倚天剑自佩之，青钅工剑令夏侯
恩佩之。那青钅工剑砍铁如泥，锋利无比。当时夏侯恩
自恃勇力，背着曹操，只顾引人抢夺掳掠。不想撞着
赵云，被他一枪刺死，夺了那口剑，看靶上有金嵌‘青
钅工’二字，方知是宝剑也……赵云力战四将，曹军一
齐拥至。云乃拔青钅工剑乱砍，手起处，衣甲平过，血如
涌泉。杀退众军将，直透重围。”
这段叙述把传说中的名剑描绘得淋漓尽致。依

托三国故事的广泛流传和赵云这一深入人心的形

象，“青钅工”剑必能打动广大消费者。我们选择“青钅工”
剑作为开发对象，除了它深厚的文化背景，还因为这

把名剑至今仍停留在传说中，并无出土的实物，设计

的自由度比较大，创新的空间也很广阔，可以在兼容

历史的前提下融入现代审美观，以创新的方式对传

统文化遗产进行重新诠释与拓展。

三、“青钅工”剑文化背景的再认识

对大众而言，《三国演义》是“青钅工”剑最主要也是
最直接的认知渠道。东汉末年是刀剑类器械由铜质
转铁质、由剑为主转向由刀为主的历史交替时代，因
此“青钅工”在设计风格上应向两汉文化靠拢。
汉剑以铁剑为主，剑刃细长，与商周青铜剑的厚
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重威猛形成很大反差。剑格普遍较窄，比剑刃略宽，
个别带有双排剑格。剑柄较长，以直柄居多，有少量
内凹柄，近代的鼓形剑柄少见。为增加剑柄持握牢固
程度，剑柄多有织物缠绕或复杂铸造花纹，也有的带

棱状圈突类似青铜剑柄。有部分短剑剑柄端仍保持
青铜短剑的平底形状，长剑则以圆形或圈形为主。装
饰纹样主要分为两类：一类是代表尊严的龙凤神兽，

另一类是代表吉祥的云纹。部分剑刃也有装饰，工艺
以金银错为主。
历史背景只是特定时代刀剑兵器的共同特征，

对“青钅工”剑来说，它还有自己的一些特征。从《三国
演义》中的叙述，可以得到“青钅工”剑的信息如下：
首先是锋利，“砍铁如泥”。其次是有一定重量，

夏侯恩是“背”而不是“挂”，因此判断“青钅工”剑要比
普通剑重。另外，“砍铁如泥”而不是“削”或“刺”，也
是重量的一个佐证。再者，有一定长度，这也是从剑
的“背”姿推测而来，因为短剑只能腰佩，无法背在背
后。最后是有错金剑名镌刻在剑柄上。
汉代文武官员均有挂剑的礼仪，“倚天”剑的身

份象征意义大于其功能性，剑的造型应以轻捷华贵

为主要特征。而“青钅工”则是实战兵器，刚猛霸道，威
不可挡。两剑一轻一重、一柔一刚、一虚一实，也符合
配对的原则。

四、“青钅工”剑造型方案的设计依据

基于以上分析，基本可以确定“青钅工”剑需要表
现的特征主要如下：

一是锋利感。这点主要通过色泽与刃型来保证。
基于此，我们决定用亮白色或用锻钢剑刃特有的云

形质地花纹达到色泽要求。中国的宝剑剑刃上基本
都是比较单调的双锋，我们在充分了解有关资料的

基础上对“青钅工”刃型做大胆创新。基于“青钅工”突出
的实战功能，我们采用间断、镂空、刀齿等形式制造
五到六条剑刃，多刃形态从视觉上有效地传递了锋

利的信息，同时也是对单调的传统造型的突破。
二是威猛感。威猛感是重量感的情感化延伸，

“青钅工”则以整体感强化长剑的重量与威猛感。中国
传统的宝剑造型在柄、格、刃三者的联系上基本是间
断的，心理感觉上比较脆弱。而《三国演义》中赵云
“拔青钅工剑乱砍，手起处，衣甲平过，血如涌泉”，显然
是“青钅工”剑本身的威力帮了赵云的大忙，否则不可能
靠劈砍杀开一条血路。因此，我们在“青钅工”的柄、格与

刃的中心安排一条贯穿剑身的脊突状装饰来使三者

之间的整体感得到强化。同时剑柄采用长直柄略内
凹的形状，与刃同宽，在外部轮廓上用连贯性强调其

整体感与流畅感。在装饰上，格与柄采用红黑二色的
暗色泽与粗砺纹饰。装饰亮点集中于格，柄尾作简化
刚劲处理，以使视觉重量协调。
三是文化感。汉代装饰纹样意象设计的宗旨是

理想化，它用装饰纹样表达愿望、寄托理想。为体现
威猛之外的飘逸感与超脱感，宝剑的名称“青钅工”二
字用错金鸟篆，辅以典型的汉代装饰云纹，在剑柄表

面布满防滑装饰，整体创造出图腾感。
四是奇特感。这是在充分考虑了时代特征和文

化特征的基础上，融入现代人们对冷兵器的审美观

而做出的创新设计。我们采用双格设计，大剑格尾部
与剑柄相连，小剑格头部与剑脊相融，两个剑格又是

互相套接，层次丰富，整体感更强。形成疏密有致、深
沉凝重的特征。
“青钅工”剑的设计也有一些要回避的特征。一是青
铜剑。很多人对中国上古刀剑的印象都是青铜剑，主
要是越王勾践剑巨大的影响力。但是青铜剑在西汉
时期已基本退出战场，“青钅工”定位于东汉末年，应以
铁为主要材料。二是过分装饰的柄和鞘。装饰是必需
的，但要处理好整体和细节的关系，在大形上不能过

分强调装饰。因为零散破碎的大形会让兵器看起来
很脆弱，这是许多现代刀剑产品设计所忽略的。三是
装饰的风格。对中国上古名剑，许多设计者都喜欢使
用饕餮纹，但实际上汉代已很少使用这种商周青铜

礼器上的纹饰，汉代的纹饰以轻盈简洁和流畅的线

型为主要特征。

结 语

面向市场的传统手工艺品不同于纯艺术作品，

其造型、色彩、纹饰、工艺等视觉要素的使用要经得
起推敲。传统手工艺品虽然与传统文化有着密切的
关系，但既然是商品，就应该鼓励积极的创新而不是

被动的承袭。对传统手工艺品而言，用创新设计来传
承无形的历史文化精髓，是生存发展的必经之路。

（作者单位 浙江工业大学艺术设计系）
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