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当代世界各国都以企业发展的形式在国际经济大

潮中争逐竞拼。 企业发展的关键，除了国家资金、政策

的支持，国际方向的把握和运用正确的管理方法之外，

另一个重要因素来自于设计。

设计对于企业的发展起着至关重要的作用。 首先

让我们看一看日本经济发展过程中设计是如何发挥重

要作用的。 日本由二战以后工业萎缩、经济萧条、物资

匮乏的贫困国家发展成为后来的发达国家， 设计起着

重要的作用。 日本用了很短的时间，从 1953 年前后开
始发展自己的现代设计，到 20 世纪 80 年代，已经成为
世界上主要的设计大国之一。不但日用品设计、包装设

计、耐用消费品设计达到国际一流水准，连汽车设计、

电子产品设计这类需要高度技术背景和长期人才培养

的复杂设计类别，也达到了国际水平。

为什么日本能够在如此短暂的时间内取得这样显

著的成就，这个问题值得我们进一步深入探讨。日本是

世界发达国家中惟一的非西方国家， 也是惟一的亚洲

国家，其工业革命比西方各国迟了 100 年以上，民族传
统设计风格、文化根源与西方格格不入。 因而，它是如

何发展自己具有世界竞争水平的设计，值得深思。日本

的文明发展建立在大量借鉴外国文明精华基础之上，

公元 7 ～9 世纪，向中国学习文化，向德国学习工程技

术，向英国借鉴文官制度和社会管理体系；二战时期，

从美国学习先进的现代企业管理技术和科学技术。 日

本逐步学习世界先进文化，慢慢达到融会贯通的地步，

形成自己独特的文化。 日本设计的一个非常重要的特

点是它的传统与现代双轨并行体制， 针对国内市场与

国际市场不同的两种设计体制也是双轨并行的： 一种

是比较民族化的、传统的、温煦的、历史的，另外一种则

是现代的、发展的、国际的。

我们可以看出， 日本是一个善于学习国外先进经

验，把别国的经验和本国国情相结合，发展出自己的独

特体系的国家。中国需要借鉴和学习日本的这种做法，

以便能够节省时间少走弯路， 既学习外国先进经验和

技术文明，又保留自己本国的优秀传统，以促进国家经

济文化等的飞速发展。

我国是一个农业大国， 要想完成向工业型国家的

转型，就需要制定专门针对我国国情的计划。我国的国

内市场、国际市场都很庞大，这就需要既保留传统文明

精华，又积极学习发达国家的管理经验和先进技术，学

习它们发展模式的精华和灵魂。 经济发展的精髓是没

有国别限制的，应从自己的国情出发进而发扬光大，快

速发展本国的企业，以增强本国的经济实力。一个国家

的强大通过它的企业在国际市场上的竞争情况来显

示， 一个企业的强大通过它的产品在国际上的知名度

和销售量来显示， 更重要的是一个企业的产品的国际

认可指数。 这需要产品的质量和设计的品位符合人们

的需要， 更重要的是产品的设计理念能引领国际上的

时尚潮流。我们在没有达到某种水平的时候，就需要效

仿一些先进国家的模式，在此基础上提高自己的水平，

进而接近乃至超过国际先进水平，这都需要好的设计。

我国正面临着从生产大国向制造业大国转型的重

要阶段，设计既要跟随国际形势又要保留民族传统，既

要保留国内的有效经验又要积极学习外国的先进技术

和管理经验。我国是一个原材料大国，之所以产品达不

到国际一流水平，是因为技术和管理相对落后，设计水

平也相对较低。在学习国处先进技术和管理经验的基础

上，有一些企业的发展已经涉足国际领域和外国的一些
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［摘要］设计在日、美等国的经济发展中发挥着重要作用，无论是经济发展高潮时期还是经济衰退时期，设计都不

辱使命地促进和带动着经济的发展。 我国处于社会主义初级阶段，为了发展经济，需要借鉴发达国家的成功经验，应

该把设计提上重要日程。
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企业竞争。 现在最需要的就是提高我国的设计水平。 设

计是建立在一定经济基础之上的，经济增长没有达到一

定的水平，设计使无从谈起。 现在我国的经济增长水平

步步高升，但是设计还没有被提到重要的日程上来。 为

了能够在国际竞争的大潮中把握住一个有力又有效的

航标，国家和企业需要重视设计。

从美国现代设计的发展进程中也可以看出， 设计

对于一个国家经济发展有着重要作用。 可以说从一开

始，美国的设计运动就带有实用主义的商业气息，它与

日本设计最大的不同是没有自己的民族特色， 这与国

家的具体民族构成形式有关。 市场竞争机制在美国设

计的发展中起到了决定性的作用， 市场机制决定了需

要什么，不需要什么。 为了符合市场需求，企业不得不

提供不同的产品、包装，利用各种各样的广告来促销，

这种背景使美国的设计得到比欧洲更加具体、 范围更

加广泛的发展。 1933 年，德国包豪斯被希特勒封闭，大
部分包豪斯原来的教员和学生移民到美国。 他们发现

设计和教育实验的最佳土壤原来不是欧洲，而是美国。

这些可以说明设计教育的目的就是为企业和市场服务

的，企业和市场也只有在设计的贯穿和引领下，才能取

得更好的发展。 美国的工业产品设计比世界上任何一

个国家都发展得迅速和成熟。 虽然德国的彼德·贝伦

斯， 早在 1907 年就开始为德国电器公司设计家用电
器，但是，德国的工业产品设计直到第二次世界大战爆

发前夕，远远落后于美国，这可能与国家的经济情况、

经济政策的重点、 设计界和企业界对设计的基本立场

和原则是分不开的。 所以，要想发展经济，进而推动企

业和市场大发展， 必须把设计放到一定位置上予以重

视，让设计与企业、市场充分结合，以达到各方面作用

的最大发挥。

美国是世界上第一个把工业设计变成一门独立职

业的国家。 1927 年前后，美国的经济出现衰退迹象。危
机期间，企业为了生存，采用的竞争手段更加激烈，这

是美国市场竞争技巧发展的一个重要的刺激因素。 换

言之，是美国现代设计的发轫点。 为了适应市场需求，

美国大企业， 特别是汽车制造业在此时成立了专门的

汽车外型设计部门。 另一方面， 由于市场需求日益增

加，出现了一些独立的设计事务所，主要根据客户的要

求，从事工业产品、包装、企业标志和企业形象等方面

的设计， 这些设计事务所往往与大企业有长期的合作

关系，形成了活跃的设计市场，也促成了美国第一代工

业设计师的涌现。 可见设计在解决美国经济危机过程

中，起到了非常关键的作用。

设计在我国起步、发展比较晚，我国的设计水平在

世界上属于初级阶段。要发展设计，就需要学习外国的

宝贵经验，吸取有助于我国设计发展的因素。一个国家

的设计水平发展情况往往会表明其经济发展的状况。

设计和经济是密切相关的， 我国正处于经济大发展的

时期，想要迅速提高经济实力，并在国际竞争中占有一

席之地，需要尽快提高设计水平，无论是工业产品、生

活消费品还是广告、包装、企业形象和标志的设计等，

都有待进一步提高。同时，要学习发达国家发展进程中

的先进经验和方法，结合我国的国情和民族传统，尽快

寻找到一条通往经济持续平稳发展的道路。

在这里再说一说美国早期重要的设计师雷蒙·罗

维， 雷蒙·罗维为西尔斯百货公司设计的冷点电冰箱，

不但为之设计出简洁、明快的外型，而且还改变了传统

电冰箱的结构。电冰箱变成浑然一体的白色箱型，从而

奠定了现代电冰箱的基本造型。 这一设计理念使这种

电冰箱的销售在五年之内从年销售量 1.5 万台急剧上
升到 27.5 万台。 雷蒙·罗维还为可口可乐公司的企业
形象进行设计并进行了瓶型改造， 这使得可口可乐企

业大踏步向前发展，提高了公司的销售总额，也促进了

公司的发展。 这个例子证明了设计师在企业发展中的

重要作用。由此可以看出，设计专业人才的培养也是发

展现代设计，促进企业经济发展的一个重要因素。企业

要发展，人才培养需优先。

设计的发展能带动企业的发展， 企业的发展又能

促进国家经济的发展， 由此可见看出设计的作用是多

么的关键和重要。所以，我们要把设计作为一个专门的

职业来看待， 让好的设计贯穿我国经济社会发展每一

个领域，让人们享用既实用又美观、既经济又耐用的产

品。
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