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从世界上第一部动画片在法国诞生开始， 经历一
个多世纪的发展，美国、日本、韩国等国的动画已经成
为能为本国带来经济增长点的现代产业， 美国和日本
在近十年来， 又连年推出年度动画大片， 其巨大的投
资、 精美的制作深深地吸引了我国越来越多的成人和
小孩。相比之下，我国动画在经过 20 世纪 50 年代末期
到 60 年代中期和 70 年代末期到 80 年代中期这两个
发展高潮之后，进入了产出的低谷期。 近年来，随着美
国和日本动画对我国市场的冲击及创意产业的兴起，
中国的动画人逐渐意识到了巨大的压力和挑战， 如何
振兴动画产业也就成为中国动画人谈论的焦点。对此，
我们可以借鉴在动画方面取得较大成就的日本， 以理
顺中国动画发展的思路。

一、 中、日动画的发展现状
由万氏兄弟 1941 年制作并公映的《铁扇公主》，是

我国第一部、也是亚洲第一部动画长片，曾在国内外引
起了巨大轰动。 其后被盛赞的“中国动画学派”创造了
大量具有鲜明民族特色且构思巧妙、趣味高雅、形象动
人的优秀作品，如《小蝌蚪找妈妈》、《铁扇公主》、《大闹
天宫》、《天书奇谭》、《阿凡提的故事》等，其中融入了许
多中国的艺术种类———木偶片、水墨片、剪纸片、泥塑
木偶片、贴纸动画片、拉毛动画片等；尤其是采用中国
画技法并曾经引起国际动画界注目的水墨动画片，如
《小蝌蚪找妈妈》、《牧笛》等，其墨色浓淡把握得十分恰
当，画面整洁且富于韵律感、层次感，创造了一种别具
特色的动画形式， 使得中国动画在世界动画界占据了
一席之地。
但是，在现当代，中国的动画发展进入了低谷，作

品不仅数量少，而且质量不高，同时，美国和日本的动

画乘虚而入，几乎成了我国少儿观看的主流动画。
二次世界大战之前的日本，动画作品非常少，制作

规模也很小，但是在二次世界大战之后，以漫画为根基
的日本动画开始迅猛发展，以 1956 年大川领导并成立
的东映动画株式会社为标志，从手冢治虫开始，日本漫
画有了飞跃性的发展，许多经典漫画被搬上了荧屏，如
《铁臂阿童木》等。 其后，80 年代传入我国的日本动画
也成为这一时期青少年不可磨灭的美好记忆，如《聪明
的一休》、《花仙子》等。 最让世界为之瞩目并在世界级
影视大赛上频频获奖、被誉为“动画诗人”宫崎骏的作
品，如《风之谷》、《千与千寻》、《哈尔的移动城堡》、《龙
猫》、《天空之城》、《幽灵公主》、《魔女宅急便》、《再见
萤火虫》等影片。 现在，日本动画已经形成了鲜明的动
画特征，具有强烈的民族特色，成为了日本强大的经济
支柱之一，甚至有人把动漫看成了日本的一种文化。

二、市场意识之比较
为什么中国动画比日本起步早， 现在却反而落后

于日本呢？ 这是否与经济文化体制有关系？ 如果有关
系， 那么经济文化体制到底对我国动画的发展有多大
影响呢？ 为什么曾经成为中国动画骄傲的水墨动画片
就不能为中国动画带来丰厚的经济利润呢？ 为什么中
国就没有自己的卡通明星呢？
究其原因， 当代中国动画发展相对滞后与其发展

定位不无关系。中国动画的定位主要在两点：一是注重
艺术性；二是注重教化作用。我国以前的动画片主要注
重其社会影响力和艺术影响力，几乎不考虑市场因素，
最终也就没有为动画的大投入创造丰厚的经济效益。
也就是说以前的中国动画片往往只有大量的经济投

入，而没有经济回报，没有完整的产业链，在影片放映
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之后，动画形象也就随之消失了，更没有衍生产品所带
来的丰厚利润，不能形成一定规模的产业。 另外，我国
以前的动画片考虑的受众主要是儿童， 这就失去了很
大一批观众，青少年对国产动画失望之后，转而观看美
国和日本的动画大片。美国动画片也强调教育意义，但
他们的做法没有中国动画那么直白，在美国动画片中，
哲理通常是隐含在故事里的， 故事性和趣味性被提升
到了第一位。同时中国动画的题材选取较狭窄，好像除
了民间传说和寓言故事这类教化作用很强的题材外，
就再没有新意了，对于青少儿更喜欢的魔幻片、科幻片
及反映平常生活的影片则少之又少，就算有，也是粗制
滥造，并不能引起大众的注意。
然而在日本，漫画不仅仅儿童在看，成年人也非常

喜欢看。在日本的出版物当中，有 40%属于漫画作品类，
漫画杂志达到了 350多种， 平均每天有 25 种漫画单行
本问世，仅 2001 年，日本发行的漫画杂志就达 15.9475
亿册，单行本就有 7835 亿册，纯利润 5864 亿日元，相
当于 350 亿元人民币。在日本，漫画的发展继而带动了
动画的发展，使之形成了完整的产业链。日本动画产业
的一般流程是： 漫画杂志连载→漫画单行本→电视动
画→剧场版动画→授权衍生。 日本动画在题材上可谓
独树一帜，我们可以看到战争、冒险、魔幻、科幻、童年
的回忆等，动画的表现力被充分挖掘，被作为无所不包
的创作方式参与各类题材。

三、视听语言的比较
动画是什么？动画大师诺曼·麦克拉伦关于动画的

论断是：动画是“画出来的运动”的艺术，而不是“会动
的画” 的艺术， 这几乎是所有动画教科书的 “标准答
案”。
建国初期， 我国老一辈艺术家将我国传统艺术形

式借鉴嫁接到了动画中，创造出水墨动画片、木偶片等
动画风格。 这些动画片作为艺术品是无可厚非的，然
而，按照动画大师诺曼·麦克拉伦的论断，我们的动画
产业就走错路了。

《小蝌蚪找妈妈》、《牧笛》等影片虽然具有很高的
艺术观赏价值，这只是艺术家眼里的精品，是创作主体

对自己艺术理想的实现， 作品并没有考虑动画接受主
体的感受及其接受主体的年龄、兴趣、爱好、性别、文化
差异、艺术修养、观影经验与观影期待等。 总体来说动
画在色彩上的视觉冲击并不强。
日本动画强调复杂造型、简单动作，它是个讲故事

的高手，所注重的并不是弹性、惯性等迪斯尼式的动画
语言，而更多的是讲究的镜头、画面、光影、声音、音乐，
还有令人炫目的视觉效果。尤其是日本电视动画，极其
重视视觉愉悦效果：人物造型唯美、画面构图得当、背
景衬托主体、 背景本身具有可视性、 画面细节刻画到
位。 日本动画中的人物造型都被进行了唯美的夸张变
形，使之更符合现代审美观念，更符合观众的欣赏心理
和欣赏美学；人物和背景的关系也非常有技巧性；人物
的色彩纯度比较高、搭配和谐，背景色彩相比人物色彩
较灰暗，使人物很容易从背景中脱颖而出；光效比较明
显， 几乎每幅画面中都有光源并且都能看出光源的位
置。日本动画还非常重视声音的传达，有众多专门的配
音人员和作曲人员， 如宫崎骏就有专门为自己动画配
乐的作曲家久石让。此外，我们还能发现日本动画中经
常出现特效，使画面更加唯美。
动画是技术的产物。 当今，数字科技的迅猛发展，

使得动画正在面临前所未有的全新变革， 昂贵的赛璐
珞片牢固的首领地位正在被数字动画所冲击， 迪斯尼
已经全面进入了三维数字动画时代，《虫虫危机》、《玩
具总动员》、《汽车总动员》、《功夫熊猫》 等三维动画片
相继问世，尤其是《功夫熊猫》的上市，对中国的动画界
产生了巨大影响。
近几年，世界动画出现了重大的变革，flash 和三维

动画逐渐成为全球主流商业电影形态之一， 迪斯尼公
司甚至将三维动画作为其动画的主要发展方向。 我国
在这方面也有几部较成功的影片，如《魔比斯环》、《喜
羊羊与灰太狼》，尤其是后者，已取得了可喜的成果。目
前，我国的电视动画已经走在了影院动画的前面，取得
了一定的成绩， 但近半个世纪的落后局面并不是短短
几年就能够有所成就的，这就需要我们不断探索。相信
中国的动画产业最终也会像美、日一样形成一个完善、
健全、积极的大产业链。
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