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作为我国著名的古老茶乡，汉中产茶历史悠久，文

化底蕴厚重。 2005 年起，汉中市政府启动了茶叶品牌
整合工作，将各个县区茶叶品牌由最初的 20 多个整合
为 “午子仙毫”、“定军茗眉”、“宁强雀舌” 三个品牌。

2007 年，汉中市政府又以申请地理标志产品保护工作
为契机，最终将茶叶品牌整合为“汉中仙毫”，并加大标

准化生产技术培训，统一定点经营企业、经营门店门头

标志，加强市场监管，规范经营秩序。 汉中茶品牌的统

一，解决了汉中茶产业品牌多、杂、乱等问题。 但目前，

市面上汉中仙毫茶的包装设计依旧处于各生产商、经

销商“各自为战”的境地；包装总体水平良莠不齐，外形

千篇一律，文化内涵表现肤浅；包装陈旧，缺乏时代感；

仿制和雷同现象普遍，难以形成品牌效应。这对进一步

做大做强汉中茶产业构成了极大阻碍。因此，应以汉中

茶叶品质特色为基础，结合地域特点及历史文化背景，

设计特色鲜明的汉中仙毫茶叶包装， 能有效提高汉中

仙毫的文化内涵、市场认可度，推动汉中茶产业的进一

步发展。

一、汉中仙毫茶包装设计的基本原则
第一，安全原则。 汉中仙毫属于绿茶，为保证其特

有的茶形、色泽及品质，必须在包装设计时，考虑储藏、

运输、展销、携带及饮用等方面的保护措施，确保茶叶

在流通过程中完好无损。

第二，美观原则。优秀的包装设计还应当具有完美

的艺术性， 能给人以美的享受， 从而赢得消费者的青

睐。茶叶包装设计过程中，应当尽量除去无谓的视觉元

素，注重强化视觉主题。

第三，促销原则。促进商品销售是包装设计最重要

的功能理念之一。 好的汉中仙毫包装设计能够抓住消

费者的视线，并充分激发其购买欲望。

第四，人性化原则。汉中仙毫的包装设计必须适应

商品的储藏、运输、展销以及消费者的携带与开启等。

包装设计要比例合理、结构严谨、造型精美，力求达到

包装结构、功能齐全，外形精美，适应生产、销售和使

用。

二、汉中仙毫茶叶包装设计中色彩的运用
汉中仙毫茶包装的色彩设计应当与绿茶的属性相

配合，能使消费者联想出商品的特点、性能。 汉中仙毫

属于绿茶，其特点是色泽翠绿、香馥浓烈，具有“形美、

色绿、香郁、味醇”四绝，是茶中极品。包装应选用绿色、

蓝色等冷色调，使人有一种清新鲜爽的感觉。 总之，汉

中仙毫茶叶包装应当能够满足消费者的审美需求，表

达消费者的情感心声。 只要用色彩体现和诱发消费者

的美好情感，就能激发他们的购买欲望。

三、汉中仙毫茶包装设计中的文字与图案
在包装设计中， 文字是传达商品信息必不可少的

组成部分。好的包装都十分重视文字的设计，优秀的文

字设计不仅能传达商品的属性， 更能以其独特的视觉

效果吸引消费者。 中国文字源远流长， 经过历史的锤

炼，岁月的琢磨，使汉字本身已具备了形象之美而达到

了一定的艺术境界。 茶文化与汉字书法均是中华民族

智慧的象征，它们之间有着密切的联系，从汉字中的第

一个“茶”字出现，就由书法字体写成。 因此，用书法字

体作为茶叶包装的视觉元素的确是恰到好处。 书法字

体应用到茶叶包装设计中并非随意照搬， 必须经过反
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复推敲及加工。 汉中仙毫茶包装的文字一定要简洁明

了，充分体现商品属性，不宜用过于繁琐的字体和不易

辨认的字，太生硬、有尖角字体也不太合适。 汉中仙毫

茶是传统性和民族性较强的商品， 中国的书法又有着

悠久的历史，而且有很强的艺术性和观赏性，要适当运

用书法来体现汉中仙毫茶丰厚的文化底蕴， 体现汉中

悠久的文化历史。

图案的运用能使商品更加形象、生动、有趣。 设计

师应充分借助设计因素所组合的视觉图形， 使消费者

产生丰富的联想，牵动消费者的情感，激发消费者的购

买欲望。茶叶是一种民族性商品，在世界上，不同地区、

不同民族的人对茶叶有不同的使用方法。 可以运用一

些中国画、装饰纹样、吉祥图案及民间剪纸等具有强烈

汉中民族文化气息的图案来表现汉中仙毫的传统性。

设计时可以将汉中传统文化符号运用现代设计手法，

如将简化、夸张、对比、穿插、扩散等手法重新组合，使

之具有汉民族性的同时又不失时代感， 焕发出更迷人

的风采。图案在茶叶包装设计中有画龙点睛的作用，能

使汉中仙毫更加形象化。 对于传统图案应该赋予它新

的内容、新的生命、新的形势，应该把一种精神贯穿进

去，体现一种神韵。传统应是一种风格，是一种时尚。可

以用现代手法把传统的纹样进行变形， 使之更具有现

代味、更符号化、更简洁。 真正传统的包装能给人一种

有文化、有内涵、超凡脱俗之感。

四、汉中仙毫茶叶包装设计中的汉中烙印
包装作为一种文化现象，同艺术作品一样，也有属

于它的时代与地区烙印。 汉中位于陕西省西南部，北倚

秦岭，南屏大巴山，地处我国南北分界线，素有“天汉”之

美誉，是“汉家发祥地，中华聚宝盆”，历史久远，两汉三

国文化厚重。 在汉中仙毫茶叶包装设计领域，应当把汉

中的历史文化、自然风貌、民俗习惯、名人典故等融入其

中。 如汉王拜将、张良月下追韩信、定军古战场、石门十

三品等，为汉中仙毫茶叶包装设计打下了深刻的汉中烙

印，使包装以商品的属性兼顾文化与宣传的效果。

包装设计还应当把握时代脉搏。当今时代，商品的

包装应凸显出三个特点：首先，包装设计应当符合消费

者日益成熟的消费观念；其次，环保理念和健康理念日

益成为当今世界的主旋律；再次，包装设计应当充分考

虑当代人文因素。 譬如，当今社会已经步入网络时代，

包装设计需要充分考虑网络时代满负荷、 快节奏的现

代人对回归大自然的渴望。

五、 汉中仙毫包装设计应当激起消费者的
购买欲望

能够激发消费者的购买欲望， 是汉中仙毫茶叶包

装设计的最大成功。要想达到这一目标，需要设计者充

分考虑商业、工业、艺术、心理等各方面因素，并且本着

“构思—设计—实践—总结—完善—再设计” 的原则，

从实际出发， 使汉中仙毫茶叶包装设计得到越来越多

的消费者的接受与认可，形成品牌效应。 应该看到，汉

中仙毫茶的包装设计不仅仅是纯粹的艺术行为， 而是

多学科的整合体， 设计者要以深厚的茶文化知识为基

础，通过学习艺术设计学、市场学、销售学、经济学、消

费心理学、结构材料学等相关知识，拓展、优化自身知

识结构。总之，优秀的包装设计应该是大众化、国际化、

市场化的设计， 应该对消费者的视觉和心理都形成强

大的冲击力，能够激起消费者强烈的购买欲望。

随着社会经济的发展， 消费者不但要求茶叶本身

具有优良品质，同时要求茶叶的包装造型美观、赏心悦

目，而且还要有一定的知识性和艺术欣赏性。这样包装

的茶叶不但满足了人们的物质享受， 同时满足了人们

的精神享受。从商品的角度来看，茶叶美观的包装设计

造型，可以提高其经济价值。
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