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吉祥图案是中国传统图案装饰艺术文化中一个重

要门类，蕴涵着中华民族深厚的文化、思想和情感，图

案中所含的吉祥寓意， 它不仅体现了现代设计的民族

性和文化性,而且兼具审美价值和商业价值两种特性，
其象征寓意有较强的民俗特点。这些图案有龙、凤、狮、

虎 、鹿、龟、麒麟 、仙鹤等珍禽瑞兽 ，有竹、兰 、梅 、菊 、

莲、松等植物图案，还有莲花纹、平安如意等符号纹样，

它们的吉祥寓意比其他图案形式更富有哲理性、 直观

性和象征性。 通过谐音、寓意、比拟、符号等表现手法，

运用于现代包装设计中，设计师们结合这些图案，根据

生活需要以及自己的审美情趣从博大精深的吉祥文化

内涵中吸取精髓进行创意， 使其图形与象征寓意完美

结合，从而创作出优秀的包装设计作品。这对于中国传

统吉祥图案既有传承又有创新。同时，也对现代包装设

计的发展具有重要意义。

一、中国传统吉祥观念的产生
在中国文化的演化过程中， 吉祥观念和人们对吉

祥的期盼心理从上古时代就已经出现， 并发展成延续

千年的永恒艺术创作题材， 衍生出无数精美绝伦的艺

术作品。 作为我国历史文化传统中的一种艺术表现形

式，吉祥图案与人们的生活、习俗以及文化背景有着极

为密切的关联。 它的起源可以追溯到原始社会的部落

图腾以及当时一些器皿上的装饰性图案。 他们通过有

装饰性的符号来表达求生的强烈愿望， 这就是原始吉

祥图案的雏形。出土的甲骨文中有“吉”、“大吉”等字样

的卜辞，《周易·系辞》中有“吉事有祥”之记。 古代人对

“吉祥”二字释义为“吉者福善之事，祥者嘉庆之征”，又

有“‘吉’为善，‘羊’（祥）大为美”的说法。 ①随着社会文

化的发展，一些装饰性图案逐步完善，构成具有某种寓

意的标志或象征，产生相应固定的表现形式，便出现了

吉祥图案。

二、吉祥图案的表现手法和艺术特征
中国传统吉祥图案具有装饰性功能，因此，创作过

程中吉祥图案所表现的艺术特征和表现手法也有装饰

性特点。把自然、生活中的素材，通过抽象、寓意、象征、

概括等手段，加工创作成设计作品，并且使该作品符合

装饰美的形式法则，同时达到设计的最高要求。 此外，

这些吉祥图案的美还具有自身的特点和要求。 它的象

征性语言的表现手法和寓意在包装设计创作中运用得

比较完善和普遍。 雷圭元先生在《吉祥图案》一文中用

了这样一段简短精练的话：“在吉祥图案上看到的是形

象，心中感受到的除了形象美、形式美之外，还有一种

寓意美、比喻美、语言美，这就是中国吉祥图案之美。 ”
②这段话阐释了用形象美的特征来传达寓意的功能 ，

以吉祥图案的象征寓意手法， 通过设计创作本身表达

更深层次的内涵。象征喻意的手法是指“通过某一特定

的具体形象以表现与之相似或相近的概念、 思想和感

情”。 ③

中国传统吉祥图案的表现手法多种多样， 有的是

具象的，有的则是抽象的。一般情况有以下两种表现手

法：其一，谐音寓意。 例如自然界中的松柏、龟鹤长寿，

将它们自然的特性加以深化， 就可用象征和代表延年

益寿、长生不老之意；蝙蝠、佛手象征幸福，西瓜、石榴

则寓意多子，用于祈求子孙满堂的象征和祝愿。汉语的
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文字多是音、形、义的结合，一个读音有表达不同意思

的多个不同汉字。如连（莲）年有余（鱼）、喜（喜鹊）上眉

（梅）梢。 运用谐音寓意的手法，往往是为了将某一抽

象的、不易理解的意思用具象的方式来诠释，将具体的

形象与抽象的含义用相同读音联系起来， 不仅便于加

深记忆， 而且易于快速传播， 在此过程中获得无限趣

味。 例如古诗中“东边日出西边雨，道是无晴（情）却有

晴（情）”就是运用了此方法。 前句描绘自然景象，后句

表达抽象概念，也是一种隐喻的表现手法。 其二，抽象

概括和符号化。 在应用吉祥图案的设计中无论是平面

的还是立体的设计，大都具有意象美和抽象美的特征，

一般都用概括的、整体的、象征的符号来表达隐含的意

义，使形象具有抽象美的特征。 如“鱼”表示有余，“万”

字符号原有佛教轮回长生之意， 后经流传产生富贵长

生、连绵不断之意等。

三、 吉祥图案的象征性语言在包装设计中

的应用

企盼如意喜庆、吉祥幸福是每一个人的愿望，也是

不同国家、民族所追求的共同理想。 因此，吉祥图案象

征寓意广泛地应用于社会生产生活的各个领域， 将吉

祥图案应用于包装设计中， 也成为设计发展的一个趋

势。 包装设计中吉祥图案文化的创作与传承必须建立

在对本民族文化深刻理解的基础上。 这样才能创作出

具有中国特色的设计作品， 并且达到文化艺术的传承

和发扬。

（一）吉祥图案的谐音寓意在包装设计中的应用

包装是有特殊功能的物品形态， 传达的信息是为

了使消费者快速正确地了解并购买商品。 现代包装设

计是以文化为本位、以生活为基础、以现代为导向的设

计学科，它能更多地运用图形、色彩、文字等视觉语言，

多层次、多角度传递中国传统吉祥文化，揭示民族文化

内涵，反映商品所表达的理念。

寓意手法是中国传统吉祥文化中的一种常用表现

手法， 在包装设计中常利用吉祥图案来隐喻美好的事

物。这不仅体现了中华民族独特的民间文化艺术，也增

加了商品包装的文化内涵。如牡丹寓意富贵，龙凤寓意

吉祥，松鹤寓意长寿，并蒂莲、鸳鸯寓意夫妻永结同心、

白头到老等。 在包装设计中运用吉祥图案可借鉴其谐

音寓意的丰富内涵，诠释民族文化精神，充分发挥传统

文化元素的影响力，将传统性与现代性有机结合，创造

出自己的品牌。

吉祥图案在包装设计中应用广泛， 其中最受广大

消费者喜爱的龙纹图案，是集合自然界中真实的鸟、兽

而创造出的新艺术形象，具有很强的代表性和象征性。

将龙纹作为主题或一种装饰设计于商品包装中， 赋予

商品某种独特的艺术风貌和感染力， 具有很大的促销

作用。 如津酒的包装设计利用中国传统青龙纹样作为

单独纹样，并旋转重复出现，形成适合纹样的形体，表

达了该商品的理念，寓意人们追求美好吉祥的愿望，具

有很强的艺术魅力。

（二）吉祥图案的抽象概括和符号化在包装设计中

的应用

抽象的吉祥图案是包装设计中最常用的一种装饰

图形，追求整体、抽象、概括的造型风格。设计师在设计

时， 往往将图形符号化或将符号性的元素融入包装设

计中，它们有的作为底纹，有的和文字、标志等组合，成

为主要的装饰图形。并将符号寓意与图形结合，从而促

进消费者对产品的认知，树立自身寓意的独特性。每一

位设计师要从包装的真正涵义中感悟和体会产品的诉

求点， 用适当的图形符号或某种元素揭示出其特定的

情感、文化、历史、风俗等内涵，这也是成就具有民族

化、人性化包装设计的重要一环。

四、结语
中国传统吉祥图案凝聚着祖先的聪明与智慧。 每

一个包装设计者都应当认真思考， 如何充分利用丰富

与优秀的历史资源， 设计出具有中国传统特色的优秀

包装作品。 应在理解的基础上以神统形、以意融形、形

神结合， 将中国传统文化精髓———吉祥图案的象征性

语言应用到包装设计之中， 更好地把握民族文化精神

的实质，并从中汲取精华，提升现代包装设计的价值，

从而使民族文化精神与世界设计语言相贯通， 使中国

传统艺术在设计门类中得以延伸和发展。

①杭间、何洁、靳埭强：《中国传统图形与现代视觉设计》，山

东画报出版社 2005 年版。
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譻訛参见《辞海》“象征”条。
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