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文化作为一个民族的灵魂与血脉，从报纸、广

播到电视，每一次新的传播媒介的出现都为文化

的传播发展提供无限可能。如今，新媒体是在新的

技术支撑体系下出现的媒体形态，是建立在数字

技术和网络技术基础之上延伸出来的各种媒体形

式，它使人们在极低廉的成本和巨量的信息间划

上等号，消解了传统媒体之间、国家与国家之间、

信息发送者与接收者之间的边界，等等。在新媒体

日益发展的今天，文化的传播路径和形式也在发

生巨大变化，如何更好地传播和弘扬中华民族本

土文化、吸收世界先进文化以及为提升人们的文化

素养搭建更为通畅的平台，使新媒体在文化传播

与构建中起到积极推动作用，是人们的共同目标

和理想追求。
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【摘　要】 文化是一个国家和民族的标签，文化的传播和发展离不开媒体。新媒体是在新的技术支撑体系

下出现的媒体形态，是建立在数字技术和网络技术基础之上延伸出来的各种媒体形式。在新
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播和弘扬中华民族本土文化、吸收世界先进文化以及为提升人们的文化素养搭建更为通畅的平

台，是新媒体时代人们的共同目标和理想追求。
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一、新媒体时代传统文化的传播困境

中华文化博大精深，源远流长，是人类精神文

化中的一朵奇葩和宝贵的财富。虽然中华传统文

化主要是封建社会的产物，大都带有封建社会的

深刻烙印，但融会了中华民族智慧和汗水结晶的中

国传统文化蕴涵着大量真理性、科学性的内容。如

“先秦诸子百家思想文化”虽穿越千年时间隧道，

中国的儒、道、释三家思想相互补充，传承和融合

中仍闪烁着真理和人性的光辉，滋润着人们的心

灵。优秀传统文化对构建和谐社会具有重要作用，

它的强大生命力既塑造了一代又一代先进模范人

物，又在精神文明建设中规范和激励人们的行为

准则，更为发展和繁荣社会主义文化起到了吸收融
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合、推陈出新、普及推广的极大作用。所以，我们要

深刻认识中国传统文化的重要性，要坚持以民族优

秀传统文化为根基，以中国特色社会主义文化为主

体，以外来健康有益文化为补充，依托历史、立足

现实，尊重过去，面向未来，以礼敬、自豪的态度善

待民族优秀传统文化，通过挖掘整理和科学扬弃，

使中华民族的精神血脉得以延续，始终保持中华文

化的鲜明个性和独立品格。[1]

在新旧媒体融合的时代，媒体的发展与繁荣导

致传统文化传播的多元化，传统媒体已经不能够适

应时代发展需要，而中国的传统文化正遭遇前所未

有的传承困境。一是传统文化中的神秘、模糊和直

觉体悟思维方式，特别是传统媒体的传播形式单

一，传播速度相对较慢等特点使得中国传统文化的

传承缓慢而低效；二是集娱乐与刺激于一体，主张

自由平等的西方文化， 对中国传统文化的传承形

成了极大的冲击和影响；三是新媒体已渗入生活的

各个角落，成为人们的一种生活方式，其不良作用

也正麻痹人们神经，吞噬人们灵魂，最终使得人们

的伦理观、价值观日益颓废。因此，通过传统媒体

与新媒体产生的媒介融合，充分利用新媒体的传播

特点和传播特征，以使传统文化的传播途径、传播

方式、传播路径多元化，发挥传统文化的控制、整

合、引领和教化功能，使传统文化能够古为今用，

洋为中用，化解传统文化的传承困境，成为建设中

国特色社会主义文化理论体系的重要组成部分。

二、新媒体时代传统文化的传播特征分析

新媒体是指随着传播新技术的发展和传媒市

场的进一步细分而产生的新型传播媒体，当前，主

要是指宽带互联网络、手机两类新媒体。[2]新媒体

的到来和发展已经是一个不争的事实，从互联网到

手机电视，快速变化的新媒体景观也逐渐表现为多

种多样。新媒体技术不仅改变了人们获取信息的广

度和深度，更改变着人们的交往习惯和社会参与方

式。

1. 虚拟性与公共性

在新媒体出现以前，人们传播文化的方式是广

播、报纸、电影电视、书刊等媒介，这个时候传统传

播媒介在传播文化时始终有把关人在其中充当重

要角色。而新媒体出现后，由于传播的虚拟性和隐

匿性，促进了文化的大发展大繁荣，传播的虚拟性

淡化人们性格、身份、年龄、地域等现实情况，使任

何人在网络等新媒介上与人交流时都是在虚拟空

间进行，使得网络把关人的作用日益弱化。新媒体

与传统媒体最大的不同在于:它模糊了传播者与受

传者的界限；模糊了传播参与者的身份；降低了信

息传播准入的门槛，使普罗大众（即传统媒体时代

的“受众”）以个体身份参与信息传播成为可能。[3]

网民既可以通过搜索引擎或超链接方式随心所欲

地获取信息，而且网络本质是一种技术形态，基于

现实因素的考量，网络为公共领域的建构提供了一

个很好的途径，并与中国经济、政治、社会的发展

进步和公民素质的提高始终紧密联系。

2. 交互性和综合性

传统的大众传播方式是以传播者为中心单向

的、点到面的传播，而网络新媒体传播方式却是点

与点、点与面以及面与面的双向、多向互动。新媒

体既传播了精英文化、大众文化和主流文化，人们

又可以通过新媒体在BBS、博客等上面发表自己的

看法，并与不同意见和观点的人进行交流、发表言

论，这种交互的方式使传播者享受“我言故我在”

的生存快感。同时，网络激发了网民的想象力和创

造力，越来越成为哈贝马斯所设想的“公共领域”。

但它不能充分承担传统大众传播媒介在传播过程

中的“把关人”的角色，特别是网络传播的自由性使

色情内容、暴力信息、迷信信息、虚假信息等借助网

络媒介得以传播，不断侵蚀人的思想，导致很多青

年人对网络产生依恋，难以控制自己的情绪，沉迷

于其中，影响学习和生活，甚至走上犯罪道路。

3. 开放性和自由性

新媒体有着传统媒体无法比拟的便捷性，它

的开放性和跨时空性使整个世界成为一个地球村

落，如网络新媒体的交流是“人—机—人”的对话。

但毕竟不是人与人面对面地直接对话，这样会使人

过分依赖网络，导致现实生活中的交往障碍，更有

人利用网络实施恶搞欺诈等行为。新兴的互联网

媒体具有高度自由性，相对传统媒体而言，互联网

提供了低廉的个性化媒体制作的可能性，人人都可

以在新媒体语境下成为信息的生产者和传播者，从

而使得人类信息传播达到了前所未有的主体多样

化局面。新媒体可以与受众建立联系，在于传播状

态的改变，具有交互性和跨时空的特点。传播主体

的多元化影响包括个人化传播的真正到来，受众的
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民主意识、权利意识空前强化。文化传播形式多元

化促成跨媒介、跨产业融合的全球传播新格局，特

别是3G手机所具有的便捷性及无线互联的特点，

更使人们可以在任何地点、任何时间，以任何方式

传递和接收信息，但在传播中也出现了糟粕和粗俗

等文化形式的盛行。

三、新媒体时代传统文化的传播对策探讨

麦克卢汉有一句名言：媒介即讯息。较之于传

统媒体，新媒体不仅有了更多数字化的味道，也正

在颠覆传统的传播方式。从博客到电子杂志，从播

客到视频分享网站，从手机报到手机电视，新媒体

传播景观的快速变化受到广泛关注。网络技术和

数字技术的发展为我们传播和创新传播文化打开

了各种融合的渠道。

1. 加强对传统文化遗产的保护和挖掘

中华文化是历史的沉积，是中华民族生生不

息、团结奋进的不竭动力，既推动了社会的发展，

又昭示着中华民族的伟大复兴。它既包括物质形态

的文化遗产，也包括以非物质形态存在的非物质文

化遗产，这些传统文化遗产记录着中华民族在长期

历史进程中形成的价值观念和审美理念，是文化

延续和传承的重要载体。近年来，一股传统文化的

热潮正在中国涌现。从《百家讲坛》吸引数亿观众

到《于丹〈论语〉心得》狂销300多万册；从人大成

立国学院到北大、清华等高校开设“国学班”；从

各地恢复祭孔到海外孔子学院遍地开花，等等，这

一切都表明曾经渐行渐远的传统文化正在回归。

十七大报告强调：“中华文化是中华民族生

生不息、团结奋进的不竭动力。要全面认识祖国传

统文化，取其精华，去其糟粕，使之与当代社会相

适应、与现代文明相协调、保持民族性，体现时代

性。”因此，各级党委、政府和社会各界的有识之

士要按照取其精华、去其糟粕的要求进行科学梳

理，认真挖掘和提炼祖国传统文化中的有益思想

价值，特别是要对“天下兴亡、匹夫有责”的爱国

传统，“天地之间、莫贵于民”的民本理念，“以和

为贵、和而不同”的和合思想等进行深入研究和阐

发，继承民族优秀传统文化，赋予新的时代内涵。

传统文化遗产在新时代产生的衍生品既是对精华

的传承，更是拉动产业发展、扩大国际影响力的重

要因素，如传统文化中关于木兰从军的题材在现代

通过影片、书籍、网络等多种形式产生了新的文化

衍生品；经典影片《花样年华》带动中国古典服饰

旗袍在国际服装界刮起一股旋风，其变革不仅是

民族历史沿革的侧影，还是美学符号在当今时代的

重温与认可；大观园的旅游文化正是通过网络、电

视等便捷媒体的传播，从而达到对文化名著《红楼

梦》的传承与衍生，丰富了人们的文娱生活，使之能

与当代社会相适应，并结合新的实践不断发扬光

大。

2. 在新媒体语境中打造民族文化精品

文化发展是一个潜移默化的渐进过程，有其自

身的内在规律。从四大发明到孔孟之道，再到五四

新文化运动，无不沿袭和创造了中华民族辉煌的文

化发展史。文化并无优劣之分，只有地域之别，不

同国家、民族、种族之间的文化是存在差异的，这

也就意味着在不同文化之间存在着文化重组的可

能性。新媒体的发展使得国家之间的交流更加密

切和频繁，应坚持“古为今用、洋为中用”、“百花

齐放、百家争鸣”、“与时俱进，推陈出新”的方针，

在博采各国文化之长的同时，我们要在弘扬传统优

秀文化基础上学习、吸收、引进其他民族文化中的

精华，创造出具有民族特色的时代精神文化，就会

更加受到世界人民的尊敬和重视，我们对世界文化

发展的贡献就会更大，在世界舞台上也就会有更强

的适应和竞争能力。[4] 一部人类文明史告诉我们，

一个真正强大的民族，是具有较高文明程度的民

族，总是要由先进文化引领。随着互联网等以数字

技术为基础的新媒体的迅速崛起，传媒环境开始

发生着前所未有的巨大变化。不仅新媒体建立在

数字技术基础之上，传统媒体也开始广泛应用数

字技术。与新媒体的融合，不仅融入了新媒体的优

势，同时也完善了传统媒体的不足，为接受群体更

好地服务。打造文化品牌，是对国民进行循序渐进

传统文化的精神洗礼，是利用新媒介重新建构起

更加符合现在形势的文化观。如于丹、易中天等文

化名人的鹊起，正是传统文化在新语境中的融合、

重组。因此，一是各级政府在坚持马克思主义主导

地位的前提下，重视、关心、支持文化事业的发展，

要大力促进中外文化的交流；二是要建立和完善相

关法律法规，运用法律手段加强对民族文化的规

范和管理；三是中国传统文化主张学以致用、经世

致用，引进、借鉴任何一种外来文化，都离不开传
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统文化所提供给我们的理论观点、思维方式乃至

语言文字。

3. 推动优秀传统文化积极主动占领新媒体空

间

随着新媒体技术和新媒体环境的发展与完

善，新媒体被读者、观众和听众所接受，人们的阅

读、学习习惯已经发生很大的转变，过去人们读

书、看报的时间，现在已经大量转移到网络上。因

此，传统文化主动占领新媒体空间，积极建设传统

文化是共享精神和交流需求的重要方式。

许多新媒体的表现技术已经大众化、普遍化，

我们耳熟能详，如论坛贴吧、搜素引擎、web2.0网

站、博客播客、微博客、网络电视、楼宇电视、移动

电视、数字广播以及MSN、QQ、飞信、网络电话等

通讯软件，这些技术和表现形式的融合，形成互联

网络、手机网络、电视网络三网融合，构成了新媒

体环境。新媒体技术及环境的发展完善不断冲击

着人们接受信息的方式，在新媒体环境下，人们更

乐于使用匿名方式和网络虚拟空间交流思想、传递

情感、宣泄压力；更自觉地追求平等、更加注重自

我意识，希望得到尊重的愿望增强。在这种诉求需

要满足、得到指导的前提下，传统文化大可发挥它

的指导意义，全方位地铺开，采取一种易于与人们

沟通的新话语，拉近彼此的距离，“春雨润物细无

声”，于无形中把握话语主导权，从而达到宣扬传

统文化、和谐构建社会主义文化的效应。

4. 通过新媒体推动优秀中国文化走向世界

历史的经验表明，只有对外开放才能推动中华

民族自身更好地发展。跨越本国国界的信息交流

和融合，大大弱化了不同国家、民族和信仰的人们

进行交流的限制，从而使得中外文化呈现多元化的

景观。弘扬优秀的中国文化除了要处理好传统文

化与现代文化、民族文化与外来文化，继承发扬与

改革创新的关系，使我们的传统文化在现代化建

设中发挥更大的作用外，更要宣传和弘扬优秀的中

华文化走向世界。文化的对外传播不仅可以使一国

的文化走向世界，而且还可以在对文化的包装中重

新构建一种易于被他人接受的新的文化价值观，这

既是一种外交策略，更是一种发展之路。传统文化

热现象的出现也搭了当代信息技术发展的便车。

互联网等新媒体的出现使得传统文化热象星星之

火一样，发展成燎原之势。同时，通俗易懂地讲解

传统文化、电视媒体的介入等因素也是传统文化热

的推动因素之一。因此，一是要充分发挥现代传媒

技术的优势，加强对传统文化精髓的提炼与传播，

充分利用新媒介重新建构起更加符合现在形势的

文化观，积极地把中华民族的传统文化推向世界，

让世界更清楚地认识中国的现在和过去，从而加深

彼此之间的合作。二是要在对外传播中，要用宽容

的心态介绍多元的当代文化，既要介绍主流文化，

也要介绍非主流文化，除了世博文化、茶文化、中

医文化、养生文化、陶瓷文化等，杨丽萍的《云南印

象》、现代“梅兰芳”李玉刚的《贵妃醉酒》等都是

新时代民族文化的精品，也是走向世界的中国文化

典范。同时，更要善于识别各种巧立名目的伪文化

和低俗文化，达到最好的传播效果。三是要运用新

媒体技术弘扬和传播中华传统文化，通过创建开发

丰富多彩、形式多样的蕴含教育意义的新媒体文化

产品，打造新媒体文化传播品牌，达到育人的最终

目标。

总之，优秀的中国传统文化对发展和繁荣社会

主义文化具有不可替代的推动作用。新媒体时代

已经到来，我们既要加强对传统文化遗产的保护

和挖掘，又要在新媒体语境中打造民族文化精品，

占领新媒体空间，更要让优秀的中国文化阔步走向

世界，通过多方面共同努力来挖掘、保护、继承和

弘扬优秀的中华民族传统文化，为建设和构建社会

主义和谐社会与和谐世界做出应有的贡献。


