
特色农业，就是在一定的区域范围内，立足本区域资

源优势，以市场需求为导向，以建立农业主导产业为重

点，通过规模化、专业化、产业化经营，形成具有较强市场

竞争力和显著经济效益的农业生产体系。随着我国农业

产业结构的不断调整和完善，发展特色农业已经成为调

整农业产业结构、提高农民收入的主要途径，也成为体现

特色农产品的比较优势和提高市场竞争力的有效手段。

发展特色农业，就是要依托当地特色资源，因地制宜

地进行合理的生产布局，以区域优势求生产，从而形成地

方特色产品，最终走向市场、占领市场，并获得长久持续

的经济效益。甘肃省是西北地区农业资源大区，区域范围

内特色农业资源丰富，比较优势明显。在我国加入WTO，

农产品市场产业化、国际化的背景下，积极创建甘肃省特

色农产品品牌，发展甘肃特色品牌农业，对提高甘肃特色

农产品的市场竞争力，促进甘肃经济发展具有十分重要

的意义。

1 甘肃特色农业的发展及产品品牌创建现状分析

甘肃省具有较强市场竞争力的特色农产品多达十几

种，马铃薯、中药材、酿酒原料、瓜果、无公害蔬菜、百合、

油橄榄、牧草及畜牧业等特色农产品在全国都具有一定

的知名度。在农业产业结构不断的调整中，甘肃省已初步

形成了特色农业的基本框架，形成了河西的制种、蔬菜、

啤酒大麦，陇东的果品、草畜、小杂粮，中部的马铃薯、中

药材，陇南的花椒、油橄榄，甘南、临夏的草畜牧四大特色

优势产业带。［1］

1.1 特色种植业

甘肃种植业历史悠久，作物品种多样化。2009年甘

肃省特色优势作物面积达 2560万亩，占全省农作物播种

面积的一半以上。全国三大马铃薯主产区之一定西，2009

年马铃薯种植面积 1000万亩，鲜薯总产量超过 1200万

吨；河西地区已发展为全国最大的杂交玉米种子生产基

地，种植面积达到 93.8万亩，生产种子 3.8亿公斤，占全国

用种量的一半以上，位居全国第一，同时啤酒大麦种植面

积和产量分别达到了 140万亩和 55万吨，占到甘肃省种

植面积的 77.72%和 80.83%；定西、陇南中药材产业发展

迅速，中药材种植面积与产量分别达到 209.4万亩和 36

万吨，当归、党参、红芪、黄芪等主要品种产量占全国的

70%～95%。其中马铃薯产业顺应市场需求，逐步形成了

种植、加工、销售、科研一体化的发展格局，同时不断强化
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品种、质量和品牌意识，已培育出大西洋、台湾红皮、新大

坪、陇薯 3号等闻名全国的品牌。但是，目前甘肃省的马

铃薯主要用于粗加工，半成品多，精加工、深加工产品少。

1.2 特色林果园艺产业

甘肃省园艺品种丰富，盛产上多种优质瓜果园艺产

品，例如黄河蜜、白粉桃、苹果、软儿梨、葡萄、枣、核桃等。

目前，甘肃主要经济林果种植面积达 1300万亩，全省超

过百万亩种植面积的林果品种 6个，预计 2010年甘肃省

林果产量将达到 330万吨、林业总产值达 75亿元。名、优、

特果品生产达到了规模化、专业化、产业化生产水平。陇

东和天水等东南部苹果产区被农业部确定为全国优质水

果优势产区，以红富士系列为主的静宁“高原红”、“平凉

金果”，以“元帅”为主、可与“蛇果”相媲美的“花牛”等品牌

的苹果在全国市场乃至国际市场具有一定知名度。从实

际情况来看，甘肃名、优、特、稀果品品种多，有名气，但有

名气不等于是名牌，同一品种规模仍不能适应品牌创建

的要求。

1.3 特色畜牧业

甘肃省畜牧业发展历史悠久，是全国五大牧区之一，

现有天然草场 2.69亿亩，2009年甘肃省牛羊产业大县建

设启动以来，全省累计整合省级草食畜牧业专项资金

3.07亿元，全省牛羊产业大县达到 49个，其中 43个牛羊

产业大县畜牧业增加值高于全省平均水平，37个牛羊产

业大县农民人均纯收入增幅高于全省平均水平，16个肉

牛大县、27个肉羊大县饲养总量分别占全省牛、羊饲养总

量的 65%、80%。预计 2012年，全省牛出栏达到 240万头，

羊出栏达到 2300万只，肉类产量达到 125万吨，鲜奶产量

达到 45万吨，全省畜牧业增加值达到 198亿元，农民人均

牧业收入增加到 408元。

2 甘肃特色农产品品牌创建的 SWOT模型分析

甘肃特色农产品品牌创建的 SWOT分析模型见图 1。

2.1 外部优势分析

我国加入WTO以后，为发展特色农业提供了更广阔

的市场空间，我们可以依靠区域优势资源，在保障粮食安

全的前提下，充分发挥比较优势，利用更多的资源发展特

色农业，为甘肃特色农产品品牌创建提供了有力的产业

基础。西部大开发政策实施以来，甘肃省的交通运输条件

等基础设施得到了极大的改善、市场体系建设逐步完善，

这都为我省特色农产品品牌建设提供了良好的发展条

件。在即将进行的“十二五”规划中，甘肃省将特色农业作

为未来五年农业的发展重点，“十二五”期间，甘肃省将坚

持发挥比较优势，着力发展特色农业，全面落实各项强农

惠农政策，强化对特色农业的支持保护，把建设特色农业

作为首要任务，千方百计促进农业科学发展、农民持续增

收，把甘肃建成马铃薯产业大省、草畜强省和全国重要的

特色农产品生产加工基地。

机会

1.加入WTO的机遇
2.西部大开发机遇
3.“十二五”规划的机遇

问题

1.特色农业产业化问题
2.资金投入问题
3.品牌意识问题

优势

1.资源禀赋优势
2.环境优势
3.特色农产品基
地建设初见成效

劣势

1.区位劣势
2.市场劣势
3.科技人才劣势
4.信息劣势

抓住机会

发挥优势

利用机会

克服劣势

发挥优势

解决问题

转化劣势

解决问题

图 1 甘肃特色农产品 SWOT模型分析图

2.2 内部优势分析

（1）特色资源优势。①甘肃幅员辽阔，土地光热资源

丰富。甘肃适于种植的农业土壤多达 15种，人均耕地

2.17亩，是全国人均耕地面积的 2倍；草地面积 2.50亿

亩，占本省土地总面积的 36.57%，为全国第五大牧区，草

地面积广，水草质量好。林地面积 7731万亩，木材积蓄量

近 2亿立方米，区内气候资源优越，晴天多，形成日照时

数多，太阳辐射强，光能资源十分的丰富，对农作物生长

发育及产品质量的提高极为有利，这里生产的粮食、瓜

果、蔬菜等都以品质优良而受到国内外消费者的喜爱。②

拥有一批在国内外市场都具有一定竞争力的特色产品。

甘肃特色农产品诸如马铃薯、中药材、苹果、蔬菜和牛羊

肉等，有能力成为品牌创建的主导产业。目前，全省农产

品产量全面提升，品牌产品相对增多。“平凉金果”、“定西

马铃薯”、“岷县当归”、“兰州百合”等特色农产品在在国

内外市场有相当知名度和影响力，即是当地支柱产业，为

当地的经济发展起到了推动作用，更成为远近闻名的品

牌。

（2）环境优势。甘肃省的农业生产主要以传统方式为

主，现代化的无机能源投入较少，工业发展相对更加滞

后，工业污染相对较少。这都给甘肃省发展以绿色或无公

害农产品提供了得天独厚的环境条件。

（3）特色农产品加工基地初见成效。甘肃省充分利用

独有的自然禀赋与资源优势，因地制宜，按照“一村一

品”、“一乡一品”的发展思路，发展具有质量优势和显著

经济效益的特色优势产业，以推动区域经济发展。通过各
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地的大力实施，创出了一批市场占有份额较高的特色农

产品，全省农业基本形成专业化、特色化、规模化布局：河

西走廊重点发展酿造葡萄、优质啤酒大麦、啤酒花和对外

制种业，同时以农副产品深加工为重点，大力推进农业产

业化；陇东地区大力种植马铃薯，发展马铃薯淀粉加工

业，同时抓好小杂粮基地建设，在高寒阴湿山区则发展名

贵中药材。陇南山区，利用独特的地理气候条件，发展中

药材和特色林果业生产。陇东地区利用山区发展壮大烟

草、林果、畜（羊、牛）、油料四大农业产业。甘南、临夏地区

利用草原，大力发展畜牧业（见表 1）。

表 1 甘肃特色农产品加工基地情况

所在市州 主要龙头企业 主要特色农产品

兰州市 黄河集团

马铃薯淀粉、啤酒麦芽、
啤酒花、葡萄酒、脱水蔬
菜、干酪素、牛羊肉品加
工、林果加工、玉米制种、
乳汁饮品加工。

酒泉市 亚盛集团

张掖市
滨河集团

高台番茄汁厂

武威市

莫高集团

皇台集团

荣华集团

嘉峪关市 宏丰集团

定西市
腾胜集团

金大地薯业公司

陇南市 金徽公司

甘南州 华羚干酪素公司

2.3 关键问题分析

（1）农业产业化程度低，龙头企业带动力不强。特色

农业产业化是创建农产品品牌的重要保证。与中东部地

区相比，甘肃省特色农业产业化水平较低，龙头企业的带

动能力弱，这些龙头企业作为品牌创建的主体的实力和

数量不足，使得甘肃特色农产品品牌创建速度缓慢，严重

制约了农产品品牌的培育与发展。

（2）品牌建设资金投入少。特色农产品品牌是农产品

高质量、高信任度、高知名度的体现，对特色农产品品牌

的建设需要投入大量的资金作为保障，产前需要加大基

础建设、品种培育、科研等投入，产后需要营销和广告的

投入，这些资金的投入是品牌经营的保证。由于特色农产

品品牌的创建周期长，市场风险和自然风险高，企业对特

色农产品品牌建设资金投入风险存在畏惧心理，投入资

金有限，在一定程度上也影响了农产品品牌的创建。

（3）品牌建设意识淡薄，营销理念落后。特色农产品

品牌是无形资产，具有增加产品附加值的特性。甘肃由于

农业知识产权制度建设滞后，农户和企业品牌建设意识

淡薄，严重制约甘肃特色农产品的品牌建设。同时，甘肃

特色农产品加工企业营销理念落后，农产品营销方式单

一，许多农产品加工几乎没有考虑市场需求，只按习惯和

经验生产，因此陷入创建农产品名牌盲区中，［2］导致一些

具有比较优势的农产品养在深闺人未识，优质不优价。农

产品品牌建设意识的淡薄和营销手段的缺乏，直接制约

了甘肃特色农产品在国内外市场上的竞争力。

2.4 劣势分析

（1）区位劣势。甘肃地理区位属于典型的内陆型省份

和缺乏具有强势辐射带动作用的大中城市，不仅特色产

品区内需求不足，而且因此增加了运销成本，降低了特色

农产品的价格竞争力，使得外销市场开拓困难。例外，由

于封闭的环境条件，禁锢了人们的思想观念和知识更新，

也限制了对外科技、文化、信息交流和经贸往来，因此不

利的区位条件，严重限制着甘肃特色农产品品牌建设的

发展。

（2）人才劣势。特色农产品品牌的创建需要大量的科

技人才，管理人才和经营人才。而甘肃省的这些人才又极

为缺乏，尤其是后两种人才的缺乏成为特色农业品牌创

建的关键问题所在。

（3）信息劣势。网络营销是特色农产品实现品牌国际

化的最有效的途径，企业可以通过电子商务的方式进行

特色农产品的经营，提高交易效率和品牌知名度。甘肃地

处西北内陆、经济发展水平低、基础设施建设落后，导致

甘肃的信息化水平明显低于中东部地区。特色农产品品

牌的创建在很大程度上依赖于该区域内的信息化水平，

甘肃省电子商务水平低和信息化劣势成为特色农业品牌

创建过程中的主要障碍之一。

（4）市场劣势。甘肃省地处西北地区，交通运输条件

差，产品外输困难，储运设施落后，因此难以有效降低季

节、空间供需矛盾所带来的市场风险；现有市场功能单

一、数量少且辐射面小，相关技术设施及配套服务落后，

市场信息化建设滞后，对国内及国际市场开拓起步较晚，

商品转化率低，导致甘肃特色农产品品牌建设处于滞后

状态。

3 甘肃省特色农产品品牌建设对策建议

3.1 以科技为动力，努力创建全国名牌

科学技术是第一生产力，特色农产品品牌的建设关

键在于提高产品科技含量。［3］特色农产品品牌建设需要将

农产品生产的产前、产中、产后进行全方位的科技攻关。

一是围绕消费者需求的多样化，在优质、高效、安全的新
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品种选育上重点突破，促进品种更新换代，同时依靠科技

创新，围绕新品种选育，做好与之相配套的良种研究开发

和推广工作。二是围绕产后的产品保鲜、贮运、加工、包

装、营销等环节进行技术创新，加大对保鲜技术的研究，

延长产品的消费时效，根据消费者不同的购买能力设计

开发不同档次的产品，逐渐创立品牌。三是鼓励企业加快

进行技术创新步伐，努力创建全国名牌。鼓励企业应用信

息技术加快产品更新换代，提高产品档次；加大研发资金

投入，重点研究高新产业技术的产品，不断对产品进行精

深加工，提高产品的附加值，从而不断提高特色农产品的

市场竞争力。

3.2 树立特色农产品品牌创建意识

品牌建设应当作为优先战略加以考虑，近年来，通过

不断的宣传，消费者的消费行为已从过去的无品牌消费

偏好转变为品牌消费，在购买农产品时开始注重商标，品

牌建设已成为开拓市场的优先战略。甘肃地处偏远的西

北地区，文化、经济较为落后，农民文化素质普遍偏低，利

用品牌致富和提高农产品市场竞争力的意识还很淡薄，

使得优质的农产品市场竞争力大大下降。因此，各农产品

市场主体，特别是特色农产品的生产者和经营者要转变

观念，树立特色农产品品牌意识和名牌意识，要充分认识

到品牌的建立是提高特色农产品科技含量、农产品档次

和商品化程度的需要。一是政府要有创建品牌的意识，制

定各项优惠的扶持政策，把品牌建设作为农村经济的重

点工作来抓，采用多种形式开展宣传教育活动，使生产者

和经营者充分认识实施品牌战略的意义，要让农产品生

产经营者把经济发展的出发点和落脚点放在实施品牌战

略上。其次，农户也要积极投身到品牌创建中去，意识到

品牌这种无形资产所带来的经济效益是显著的，提高拥

有品牌、重视品牌、利用品牌的积极性；企业则应把创建

品牌看成是生死存亡的大事，依靠品牌塑造良好的公众

形象，赢得市场。

3.3 提升区域范围电子商务水平

各市（州）、县（区）要结合当地特色农业发展的特点，

选择区域范围广、对当地经济影响明显、能够持续增加当

地农民收入的特色农业来确定建设特色农业网站，或定

期在相关农业网站上发布农产品的信息、开展网上参展、

网上洽谈、网上支付、网上防伪信息查询等活动，提高交

易的效率和品牌的可信度。

3.4 加大扶持力度，提高龙头企业品牌创建实力

龙头企业是特色农产品品牌创建的主体，发展农产

品加工，关键是培育和壮大龙头企业。［4］政府应加大对特

色农产品生产和加工龙头企业的扶持力度，选择一批产

业关联度高、技术创新能力强、对整个区域经济发展具有

较强带动能力的龙头企业进行扶持和培育，使其成为品

牌创建的主体。不仅给予政策方面的优惠，同时应为品牌

的创建和开拓市场提供充分的资金和技术上的支持，进

一步促进农业品牌化工作的持续健康发展，提高甘肃特

色农产品的市场竞争力。

3.5 重视营销在特色农产品品牌建设中的作用

品牌是一种无形资产，它的价值体现在对品牌的运

用上，如果品牌被闲置，其价值就等于零。［5］与国内经济发

达地区特色农产品营销相比较，甘肃省在特色农产品品

牌建设方面相对落后，农产品品牌营销理念落后，营销力

度较弱，品牌的拥有者应该予以重视。首先，要提升农产

品品牌的营销意识，要使优质农产品广为人知，加大广告

宣传是必要的，只有如此其价值才会迅速提升；其次，实

施农产品品牌，就要加大对品牌产品的宣传投入，塑造品

牌形象，打响知名品牌。商品包装、企业广告等都力求突

出特色、突出品牌，同时要根据实际情况灵活运用各种营

销手段，不失时机地开展营销活动，利用农产品展销会、

广播、电视等新闻媒体向广大消费者宣传名牌产品，使特

色农产品品牌深入人心，提高产品的知名度和美誉度。
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