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我国经济的快速发展，给设计业带来了前所未

有的发展机遇，特别是平面设计，似乎已经能与发达

国家等量齐观了。但实际上，缺乏行业自律等原因也
导致平面设计存在诸多的问题。
电脑图文应用软件的普及，揭开了平面设计神

秘的面纱，人们甚至可以用自娱自乐的方式解决以

前只有平面设计师才能完成的工作。“人人都是设计
师”在当今的一些行业中已成为现实。

1． 对于商业依附性关系的转变
在当代，平面设计是社会辐射面广，具有普遍应

用性的设计类别，它甚至在某种程度上担负着提升

社会审美水平的责任。人们通常把以平面（纸质印刷
品和视频等）阅读作为信息传达媒介的设计统称为

平面设计，它包括招贴设计、字体标识设计、书籍设
计、包装设计、视觉识别形象设计及网页设计等。
平面设计对于繁荣商业经济、提升商品竞争力

有着重要的作用。同时，平面设计与社会文化联在一
起，成为当代社会文化竞争力的重要组成部分，人们

通过对物质商品的消费，解读着平面设计所带来的

时代文化风尚，并通过解读，达成自身审美价值的探

寻和认同。
平面设计是使广大的受众把物质消费提升为精

神消费最为直接、最有效的手段之一，同时，引发了
新的消费目的和需求，使一部分人群的消费重点从

物质消费转为文化消费。这些消费者通过对包括平
面设计在内的商业推广活动所构造的品牌文化和时

代审美观念的消费来实现对时尚的追求，并满足“时
尚”、“成功”等社会“身份”的塑造。
平面设计给商品穿上外衣，这层华丽外衣不仅

是商品的包裹和装饰，而且包含其他的功能，如保

鲜、促销、市场定位及企业形象塑造等，有时甚至还
担负一定的政治使命。因而，平面设计在影响商品的
物质意义的同时，也影响了商品的精神层面意义。如
市场定位，就赋予商品一种阶层意义———商业社会
往往通过物质消费的过程来达到消费阶层的区

分———商品包装设计区隔开了不同人群的消费场所
和空间，在消费等级和社会身份的划分上发挥着重

要的作用。在商品过剩和商品同质化的年代，对于制
造商而言，卖产品不如卖品牌。因为对于很多消费者
而言，买品牌就是买“文化”、买时尚、买身份。
平面设计改变着商品的形态和文化涵义，由此，

进入以设计为消费主导要素的时代的到来，改变着

平面设计作为商业附庸的角色。商业行为中以平面
设计为辅助手段的卖产品转型为制造商为设计服务

的卖设计、卖文化，平面设计成为产品构成的先决要
素。但设计与商业的依存关系依然存在。
同时，平面设计提升了企业对外形象传播的自

信心，设计策略和设计理念降低了产品进入市场的

销售风险，设计和商业又表现为平等合作的关系。
2． 平面设计的艺术性与观念传达
平面设计的视觉语言表达有着极为鲜明的艺术

属性，特别是以传统文化和时尚文化作为卖点的文

化类商品，设计师通过平面设计的作品和产品作为

媒介，介入了他自己的文化观念和价值取向，这种平

面设计运用的形式表现着设计师对于传统与时尚的

解读。商品在被装饰、冠以品牌到促成消费的过程，
一直伴随着设计艺术的行为，带着很强的艺术性。这
既是商品的传播，又是设计师观念的表达。设计师在
完成商品平面设计语言营造的过程中，实现着自身

对商品艺术化的表达和自我艺术观念的表现。而其
中的一些设计如海报等，则几乎是设计师艺术观念

和艺术思维的直接表现。这些艺术化的图形语言，如
同绘画作品的语言一般影响着观者的思想意识。
平面设计的一边是商业性，另一边则是艺术性。

而随着平面设计对商业依附性的降低，一些平面设

计师往往会通过平面设计作品———特别是海报表达
着自己的艺术观念，实现自己的艺术理想。与商业目
的拉开距离的平面设计，可以更多地表现设计理念

和图形表达的艺术性，甚至表现其纯粹的时尚性，体

现艺术的视觉冲击力。他呈现的设计作品，其意义无
异于绘画、装饰画等，只是表现的形式和载体不同而
已。它们可以是以增强公益观念为推广目的的，也可
以是单纯的技法表现。这类作品中，设计者能够尽情
地发挥，使作品更加具有艺术韵味。然而，这一类忽
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视商业因素的平面设计，如过于注重表现的形式和

印刷工艺的书籍设计，其成本大多远远高于书籍本

身的价值和阅读要求，属过度设计。平面设计一方面
需要个性尽情展现的空间，这是平面设计得以提升

的重要途径，而如果只注重设计师自身的个性宣泄，

忽视商业和实际需求，其作品将仅仅是设计师孤芳

自赏的艺术品。
3． 行业的自律和提升
在商业社会里，设计市场是自由竞争的市场，价

格的杠杆也会对设计行业的晴雨表进行自动调节。
平面设计渗透到人们日常生活的点点细节之中，提

升着消费者的生活审美品味，附加在产品消费之上

的设计消费也越来越被人接受。符合消费成本的附
加平面设计是当今社会生活需要的，因而，平面设计

在今天的市场环境里，是有足够的生存以及发展空

间的。行业的发展需要竞争，但必须是良性的竞争。
平面设计行业一直没有建立起统一的行业标

准，缺乏行业自律，长期被恶性竞争所困扰。以单兵
作战的职业特点，形成了平面设计以小团体或个体

为主的操作模式。特别是个体设计师，生存危机感及
管理的随意性，使他们在竞争客户时随意降低价格，

个体或小团体间的生存竞争往往会造成平面设计市

场处于无序状态，导致价格战的恶性竞争模式。
普遍的低价格现象使大多数平面设计师深感随

时处于生存的危机之中，没有合理的市场回报就留

不住人才，也不能吸引有潜质的年轻人投入平面设

计行业。这也是平面设计行业从业人员流动快、转行
多的原因。而一个优秀的平面设计师是需要时间磨
砺的。平面设计是一个需要创造力和丰富经验的行
业，设计师必须具有极广泛的人文知识和深入地思

考，才能具备这样的素养。在以市场为主导的经济环
境之中，还需要敏锐的市场分析、判断能力，同时熟
知材料的性价比等。因而，平面设计作品要得到认
可，就必须既要有视觉设计的形式美，又要解决材料

与工艺的配合问题及市场成本和价格因素。要做到

这些，就需要大批的优秀人才长期地潜心专研。
此外，平面设计要得到更好的发展，还需职业道

德的艰守、行业的自律与设计理念的提升，以良好的
行业形象和更优秀的作品担负起提升大众视觉审美

水平的职业使命。
4． 平面设计的时代转型与发展
平面设计在顺应社会需求的快速变化发展中，

应扩大视野，丰富设计服务的内涵。早期的平面设计
以绘画的造型为依托，基本以美术创作的观念来进

行视觉形象的营构。随着计算机设计的普及，平面设
计进入了图形化视觉时代。因而，当下的平面设计，
也转为以观念和思想导入、以对消费者的生活形态
描述、以创新的生活理念诉求为主的视觉语言营构。
平面设计不能脱离与商业相互依赖的关系，就必须

正视和面对市场问题。因而，平面设计必须以自身的
市场价值来获得认同以及尊重，从而实现自身的转

型。
设计是随着科技和经济发展需要创新、提高的

行业。从技术上说，人们已从印刷品的阅读阶段进入
视频媒体阅读的时代。技术的发展要求平面设计转
入新媒介设计。从观念上说，商业的包装和推广也从
单纯促销上升到品牌形象的营构、贯彻市场策略为
主导的视觉和美学顾问型设计。
当代平面设计视觉语言具有超越民族及文化的

国际性，这种设计理念也超越了普通意义上的设计

内涵而成为一种沟通思想的有效工具。平面设计应
以其专业性和独立的价值，提供商业运作的见解和

创意，平面设计师应以超越物质的理念关注生活，为

公共服务，通过平面设计视觉语言的沟通，在全球化

的商业时代得到更好的发展。
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