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【摘　要】 电影作为一种大众媒介载体，通过当代传播而让受众得到文化内涵的启迪与艺术审美的熏陶。电

影分级制是很多国家对电影传播的一种管理形式，有效地促进了电影与传播受众之间的交流沟

通，保护了青少年观影心理健康，促进了电影本身的发展。本文论述了当代传播文化语境下，电

影分级制传播的背景、意义与期待，认为传统的电影审查制存在着较大的局限性。电影分级传播

有利于保护青少年观影需要，有利于不同观众的审美层次需要，有利于电影主体性创作的需要，

也有利于促进电影国际传播的竞争优势与电影产业化的发展。电影传播自身发展的规律，电影

人群体的呼唤及电影需要与国际市场的接轨，都渴望当代中国电影能早日实现分级传播。
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论当代传播文化语境下

中国电影分级制的意义
※

◎ 潘先伟

 世界上大多数国家对电影的传播都采取了分

级制的形式，根据不同的受众，对传播内容进行等

级划分，以便更好地满足不同受众的要求。中国电

影分级制的研讨是最近十年来电影界非常热门的

话题，人大代表、政协委员、导演、观众等多次呼

吁，尽早在中国实现电影分级制。但因为中国目前

的国情及电影管理体制的问题，电影分级制一直没

有实现。但是，我们相信，随着中国电影事业本身

的发展，随着管理体制的改革与深化，中国的电影

分级传播有望在将来实现。

一、当代电影分级制传播的文化语境

中国从上世纪80年代以来，当代电影的传播

内涵及传播渠道、受众接受心里都发生了巨大的变

化：改革开发、解放思想及市场经济的冲击，电影

传播内涵从封闭的一元化政治意识形态传播转化
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为现代意义的文化传播，电影渠道从影院院线传

播走向了电视电影传播、数字化电影传播等多种形

式，电影受众从简单的“好人”、“坏人”的形象思

维走向了当代社会各种新的文化艺术审美思考。与

1979年改革开放前比较，中国电影的传播发生了巨

大的变化。但是，从90年代以来，中国市场经济的

蓬勃兴起，国际上各种现代主义、后现代主义文化

思潮的兴起，电影传播同样面临着以消费、娱乐、

个性化为特征的现代、后现代文化语境。在这种文

化语境下，如果依然以中国电影审查制来对电影传

播进行规范与管理，则会对电影事业的发展起到阻

碍作用。

多年以来，中国电影管理一直执行的是电影审

查制度，对违背中国文化道德、中国政治理想和中

国国情的电影予以删剪，保障了电影在传播过程

中精神价值的纯洁性。中国对电影管理的制作与

传播有相当严格的规定，其法规有《电影管理条

例》、《摄制电影片许可证》（拍摄许可证）、《电

影片公映许可证》（放映许可证）、《电影发行经

营许可证》、《电影放映经营许可证》等。客观地

说，这些法规对我国电影健康传播起到了一定的

积极作用。但是，我国电影管理体制也引起了一些

争议。2003年、2010年是中国电影分级制度争论

最热烈的两年，众多电影人都以为广电局最终会对

中国电影分级制颁布实施细则。但是，一些人认为

我国电影目前不需要分级。“中国进行了大量的国

内外市场调查研究，但在调研中感觉到，从理论上

说，电影的分级可以保证不同年龄、不同层次观众

的需求。但在实践中目前还没有看到非常成功的经

验，包括国外一些发达的电影国家，在管理的过程

中，市场还存在很多难以有效控制青少年观众等

进入市场、进入影院、进入网络、进入网吧看电影

的情况。”〔1〕可是，中国电影已经走到了必须进行

分级制的岸边，在当代现代化、后现代化的文化语

境中，如果不采取分级制传播，中国电影的发展则

会受到阻碍，电影创作会受到限制及电影产业会

受到影响，可以说电影分级制传播势在必行。

二、当代电影分级制传播的意义

  电影分级制就是根据电影拍摄的内容，分设

为不同的等级，以满足电影传播过程中不同观众层

次的审美需求，特别是保护青少年免受成人电影

里的情色、暴力、吸毒、犯罪等视觉冲击与感知影

响。分级制之所以在世界上大多数国家实施，因为

分级制有着自己的独特优势。亚洲一些国家和地

区，如新加坡、香港、台湾、日本、印尼、泰国甚至伊

朗，都实行了电影分级制传播。我们国家目前电影

分级制无法实现，但我们并不应该忽视电影分级传

播的价值和意义。

首先，电影分级传播保障了儿童与青少年观影

的健康心灵成长。目前，中国电影分级制没有实现，

所有成人电影都允许儿童观赏，实际上是非科学

的，对儿童的心理健康发展非常不利。虽然《国家

广播电影电视总局令》指出：电影如有下列情形，应

删剪修改：“夹杂淫秽色情和庸俗低级内容，展现淫

乱、强奸、卖淫、嫖娼、性行为、性变态等情节的”，

“夹杂凶杀、暴力、恐怖内容，颠倒真假、善恶、美

丑的价值取向”，“宣扬消极、颓废的人生观、世界

观和价值观，刻意渲染、夸大民族愚昧落后或社会

阴暗面的”等众多禁止的内容〔2〕。可是，在现实中，

中国电影院里这些镜头普遍存在，并且对儿童与

青少年从来没有观影限制，中国的电影是“老少皆

宜”。《英雄》在国内十分风靡，可是美国却将其定

为“PG－13级”，不允许13岁以下的儿童观看，因为

其血腥的打斗场面会造成青少年的模仿。①《长江七

号》、《功夫》在香港分别被定为第ⅡA级“儿童不

宜”和第ⅡB级“青少年及儿童不宜”，但在内地，各

影院及地方电视台却毫无顾忌地大播特播。最让人

难以接受的是电影《色·戒》，居然对青少年一律开

放，让家长们十分尴尬。中央电视台《新闻联播》主

播郭志坚就在其个人博客上痛批《让子弹飞》“故事

情节有点不合逻辑与拖沓冗长”，“充斥全片的脏话

① 美国在1968年开始对电影实行分级制管理，现行的分级制把电影分为：G级、PG级、PG－13级、R级、NC－17级等几个级别。
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（国骂）、血腥场面和性暗示”，“让观众感觉极不

舒服”，不适于青少年入场观看。他表示，自己在电

影未散场时已主动退场。郭志坚指出，中国电影没

有分级制度，一部影片只要通过相关部门审核就可

以进入院线向所有年龄段的观众传播。他说，“试

问当一个孩子，尤其是青少年看了这些‘拳头加枕

头’的画面之后是否会给他们正在成长的身心注入

一股非理性的冲动，我很担心！票房重要，责任更

重要！”〔３〕主播郭志坚的呼吁代表着大多数普通观

众对电影分级的心声。 

其次，电影分级传播满足了不同层次观众的审

美需求。电影分级制传播，实质是一种精确传播，

是在充分了解受众信息的基础上，针对特定人群的

偏好，有针对性地进行一对一的传播形式。分级制

传播按照电影受众的类型进行科学分类，不同年

龄层次对电影内容的需求不同，尊重了成人电影的

审美需求。电影分级具有客观性与公正性，按照分

级类型，电影可以表现不同风格的内容，特别是对

人性潜意识深层的东西可以大胆地进行艺术挖掘

和表现。电影分级是一个科学客观与公正的标准，

所有电影的拍摄在“审查”时，应该以科学的、客

观的、审美的标准去判断，而不是以个人情绪、个人

利益、个人爱好去判断，该属于什么级别就属于什

么级别，电影拍摄与放映找到了科学的标准。

第三，电影分级传播尊重了艺术创作个性。个

性指事物的个别性。对人来说，个性指一个人在思

想、性格、品质、意志、情感、态度等方面不同于其

他人的特质，这个特质表现于外就是他的言语方

式、行为方式和情感方式等，个性化是人的存在方

式。电影艺术有区别于戏剧、小说及舞台艺术的独

立美学特征，如独特的影视镜头、影视语言、影视

音乐、影视色彩及蒙太奇剪辑组合等。优秀的导演

在镜头语言的运用、题材的选择、色彩的设计及环

境的造型等各个方面，都会形成自己独特的个性与

风格。艺术审美个性是自由的、创造的、理想的、快

乐的，很多艺术家把艺术个性当作自己的生命。因

此，无论任何艺术行政管理的规则制定，都必须把

尊重艺术家的个性、尊重艺术审美的本质、尊重艺

术的劳动与创新当作重要的因素。

电影分级传播有利于实现电影艺术审美精神

与艺术个性。审美精神是自由的审美，包括对审美

权力的自由，审美欣赏的自由及艺术作品个性化的

感受自由。电影的审美精神同样把自由当作非常重

要的元素，没有自由，则没有电影的创作、没有电影

的个性、没有电影的艺术审美。中国电影目前的状

态是：首先，中国没有产生世界级的国际电影大师，

也许偶然有作品获奖，但最多也是一个著名的导

演，没有大师。张艺谋、冯小刚及陈凯歌仅仅算是

著名导演而已。大师需要自由、需要个性、需要创

新，不应该把一切个性追求都当作“叛逆”。其次，

中国有个性的部分电影被迫沦为“地下电影”的传

播状态。中国电影为什么不能从“地下”转移到“地

面”正大光明地传播？齐美尔曾论述过人的个性的

自由空间面临着两种丧失个性的局面:一方面是种

种在“社会主义”形式下开展的伦理和教育运动,另

一种是关于基督教对个性颠覆的问题。“社会问题

即道德问题”〔４〕，对个性追求却全都变成了伦理主

题。事实上，中国电影管理对个性电影的确存在一

些偏见。

第四，电影分级制传播尊重了人性欲望的深层

理性表现。人性是电影永恒的主题，分级制的目的

之一，也是为更好地表现人性的内容。爱情、性爱、

友谊、善良、和平是最普通的人性，既简单而又复

杂。分级制传播可以支持电影对人性意义的深刻挖

掘以及扭曲、压抑下人性的畸形表现，以唤起对社

会压制的反抗及对人性异化的批判。中国第六代电

影导演非常擅长对于人性复杂化的表现，即使一个

镜头，也能把人性压抑后的发泄表现得淋漓尽致。

同性爱、虐恋、双性爱、酷儿、性政治、女权主义这

些性前沿的探索，应该在中国电影里得到正常的表

现。因为人性深层的情色欲望不能简单地归结为只

有夫妻之间的义务完成，而事实上是非常复杂的。

不同的环境、不同的机遇、不同的对象、不同的心

境、甚至房屋不同的摆设，都会引起复杂的不同心

理的情绪反应。电影作为艺术，可以根据角色的个

性与情节需要，挖掘人物内心的心里，特别是人物
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心理的变化与冲突，从而给观众一个自我观照与对

比，深刻思考与反省的镜像。在心理的喧嚣、矛盾、

痛苦、叛逆中刻画人物的复杂性，最后让美好的

情感得到升华，让责任与爱情战胜本能的驱使。因

此，这些最基本的人性元素、爱元素是必要的。

三、对当代电影分级制传播的热忱期待

在亚洲，香港、台湾、日本、韩国等国家和地区

电影分级制早已经实现，随着中国的经济的高速发

展与改革开放的深入，观众们对电影传播层次的

需求也在变化，特别是电影自身规律的发展，电影

市场的需求，使大多数电影人对电影分级传播充满

了期待与渴望。

首先，电影艺术传播本身的发展要求电影实现

分级传播。在中国电影文化史上，中国电影的传播

基本上是“文以载道”。诚然，在一定的历史时期，

这种传播方式对中国革命建设与发展起到了一定

的宣传鼓舞作用。但是，在21世纪的今天，处于中

国全面市场化与国际化的当代文化语境，电影传播

决不仅仅满足政治教育、伦理教育的需求，电影需

要满足多种审美层次的需求。到目前为止，中国电

影并没有出现应有的丰富性和生动性，中国电影在

国内、国际传播的广度、深度及其传播效果根本无

法与美国、法国、日本，甚至香港相比。中国电影的

传播依然过多的受制于保守心理，而违背了传播本

身的性质与意义。传播“主要指人类社会中，信息在

个人或人群中发生的流通、共享或扩散的行为及过

程。”〔5〕传播是“一种交换的社会过程，其产品或是

社会关系的标志，或是它的具体表现”〔6〕。“传播是

讨论人们如何通过信息交换以达成共识。”〔7〕可见，

传播（Communication）的定义大多指向人类社会

关系及其信息交换方式。人类信息是丰富的、复杂

的、神秘的、理性的、感性的。而电影是一种艺术

表现形式，通过电影传播来表现丰富复杂的各种

社会信息，包括人类内心的体验信息。中国经济、

文化的现代性发展，电影艺术传播的内在扩张，决

定了电影必须冲破单一的管理传播，而代之以具有

法律效益的电影分级制传播。

其次，中国电影界对分级制传播充满了期待。

中国影视界60多位导演谢飞、滕文骥、冯小宁、黄

建新、夏钢等联名呼吁，要求影视立法。他们认为

应该加大加快影视业改革的步伐，立法可保障民

族电影业在市场经济条件下的健康发展。第六代

导演对电影分级制的渴望异常强烈。从第六代导

演开始的中国独立电影的探索，以极其外冷内热的

姿态，极其个性化的电影语言，极其平民化的叙述

视角去观察、去寻觅、去表现、去展示一个真实的

现代中国。但是，第六代导演的努力大多数情况下

都被拒绝，他们的作品多数只能处于“地下电影”

传播状态。2005年贾樟柯、娄烨、王小帅等联名上

书电影局，其上书内容非常客观与中肯，让人感慨

而无奈。〔8〕

第三，电影分级制传播有利于中国电影国际竞

争优势的形成。目前中国电影在国际上很少有竞争

优势。即除少数获奖作品外，中国本土电影几乎无

法占领国际电影市场。中国加入WTO十余年来，影

视产品的出口与进口严重不平衡。中国国内的电影

票房主要靠进口大片来支撑，而中国十余年来的出

口影片非常有限，即使海外发行的影片也是中外合

资的影片，而并非纯粹的国产影片。中国电影产业

化并没有真正实现，而在产业化的道路上出现了诸

多问题。中国电影要真正参与国际竞争，要实现电

影产业化的道路，需要的实现中国电影分级制的管

理。只有解放电影生产力，中国电影才有产业化的

可能，形成国际竞争优势的可能。2010年1月，国务

院办公厅下发了《关于促进电影产业繁荣发展的

指导意见》〔9〕，这是首次以国务院办公厅的名义对

电影产业提出具体规划。“产业化”指包括生产数

量、产品质量、产品流通、产品销售及产品制作企

业等各个层面都要达到一定的规模，在市场运转

中具有相对的竞争优势，参与国内国际的生产销

售流通。流通最重要的关键渠道是电影的传播。如

果对电影实行分级制传播管理，则可带来电影创

作的解放和电影事业的发展繁荣。“不论美国、韩

国、还是中国香港，政策的放宽和分级制的出现都

促进了各自电影事业的迅速繁荣。”〔10〕中国电影一
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直坚持行政审查制度，没有实现现代分级传播。虽

然中国国产片每年接近600部，进入院线上映的只

有几十部，这对中国电影来说实在是一种损失。国

家电影产业的收入主要靠海外引进的大片和十几

部稍微好一点的贺岁片，而90%的电影投入则是浪

费钱财和精力。与此同时，好莱坞的电影则疯狂而

来，2010年，美国进口大片在中国创下了历史票房

新高，各类进口分账好莱坞电影在中国累计票房达

36.8亿元人民币。中国国产电影的传播管理如果改

革的步伐加大一点，对中国电影的国际竞争力和海

外市场具有重要的意义。

总之，在现代传播的文化语境下，期望中国电

影管理能够顺应时代潮流，与国际电影管理接轨，

促进中国电影的蓬勃发展，更大程度上解放中国电

影生产力，让中国电影真正成为世界电影大国。
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