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“云南十八怪”本是与云南独特的民俗风情相关
的奇闻异趣。这些奇闻异趣体现在生活方式、饮食爱
好及穿着打扮等诸多方面，富有深厚的民族文化底

蕴，流传广影响大。云南各地特产也以怪为名，以期
扩大影响，形成一条特色产业链。但是不少产品虽然
质量上乘，但品牌形象力不足、影响力不大、辐射力
不强。对此，本文仅从包装设计的角度，对“云南十八
怪”系列产品存在的问题做出剖析并提出相应对策。

1． 存在的问题
“云南十八怪”系列产品存在的问题体现在三个
方面：品牌定位模糊、地域文化属性偏弱、包装名实
不符。
品牌定位模糊。包装设计所要表达的第一要素

便是品牌定位，即“我是谁”；其次是消费者定位“卖
给谁”和产品定位“卖什么”。对于“云南十八怪”，到
过云南的人一般随口都能说出一两条来，但问到“云
南十八怪”产品是什么，有哪些品牌，人们就很难说
出个一二三来。人们要购买土特产品常是冲着名号
去的，就像提起北京烤鸭，要找的肯定是全聚德。而
到云南的游客们对“云南十八怪”产品却是拿拿放
放，购买目标不定。这种状况，是品牌意识淡薄所导
致的，加上包装设计定位不准确，一直未形成统一的

品牌形象，致使土特产品“土”而不“特”。
地域文化属性偏弱。“云南十八怪”系列产品主

要是云南省各州市的土特产，地域广，产地多，虽未形

成统一的品牌，但市面上的“十八怪”产品包装设计
却相互模仿而趋同，致使地方特色信息缺失。尽管这
类包装中也有一些在文字或图形上具有一定的创

意，如配上卡通形象和“云南十八怪”顺口溜，但这种
图文组合形式不分产品类型———糕点上用，茶产品
上用，矿泉水上也用，终究难以给人深刻印象。
包装名实不符。目前市面上“云南十八怪”产品

包装盒上通常会印着大大的“云南特产”和“云南十
八怪”，食品类包装盒里一般为糕、酥、果脯，口味类
似且相当普通，没有“十八”的量，也没有“怪”的质。
同时很多土特产包装粗陋陈旧，已无法适应人们日

益增长的生活品质追求，在视觉上和理念上，都无法

激起消费者强烈的购买欲望，从而造成一流产品、二
流包装、三流价格的局面。更重要的是，产品包装的
名实不符，有借用传统文化制造所谓名特产的嫌疑，

在一定程度上也破坏了消费者对“云南十八怪”产品
的期盼和印象。

2． 包装设计策略
在设计地方名特产的包装时，必须讲求策略，以

求竞争优势。“现代包装不仅是获取经济效益的竞争
手段，也是企业文化的体现。一些知名的产品及其包
装设计直接成为企业的象征。成功的包装设计所包
含的价值有时甚至超出或远远超出产品的价值”（高
中羽《包装装潢设计》）。云南作为旅游大省，旅游纪
念品市场潜力巨大，“云南十八怪”特产只有采取有
针对性的产品包装策略，才有可能在竞争中发挥“十
八怪”的资源优势，使土特产品真正代表云南的特
色，成为独树一帜的品牌。对此，应从三个方面着手。
其一，统一品牌的形象、推出拳头产品、打造名

牌。
确定品牌。针对众多土特产企业目前多而散的

生产经营状况，建议进行资源整合或强强联合，藉此

统一和良好规划特产市场，把“云南十八怪”做成一
个形象良好的知名品牌。企业品牌定位要准确，企业
形象也要进行包装设计，要做到建立标准和突出品

牌。产品品牌定位、品牌系列定位和单体产品品牌定
位等要进行细化，从品牌标志形象、字体规范、色彩、
图形等方面进行包装定位。如利用“花”元素的系列
特色产品可命名为“云南十八怪”之“花语”系列，“花
语”品牌系列下则是由云南盛产的各色鲜花组合的
系列产品或干花系列产品或花草茶系列产品。改变
老包装有名无牌、概念不清的混乱状态，力推一批极
具地方特色和市场竞争力的产品，在强有力的品牌

形象支撑下走向市场。
推出拳头产品。“云南十八怪”产品涵盖衣、食、

住、行和工艺品等多方面，要使其成为可信赖的品
牌，必须分门别类地加以规划，每个方面要抓拳头产

品，而非四面出击，要有严格的质量把关审核制度，

质量务必保证优良。如服饰产品中侧重各民族有特
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色的蜡染、刺绣和编织等产品，将其分为两种，一种
为原汁原味的传统手工艺产品，由企业到民间艺人

手中收购或组织艺人生产；另外一种则为传统与时

尚结合的产品，即结合市场需求、企业定位、流行时
尚趋势，请专业服装设计师设计制作，或与高校艺术

设计专业的师生合作设计产品。企业应致力于弘扬
云南民族文化，在每个系列产品上宣传云南的地域

文化、民族文化和人文特色，研发和生产具有云南特
色的产品。
打造名牌。实施名牌战略打造知名品牌，制订与

协调一整套战略传播计划，进行“云南十八怪”品牌
营销，使用各种传播方式及营销手段，建立并加强品

牌与员工、顾客、其他利益主体以及公众的良好关
系。运用多层次、多方位的品牌战略，多种方式、全方
位、立体化地展开营销。
其二，多运用、运用好地域元素。土特产具有一

定的地域性，也是名优特产吸引消费者的魅力所在，

而“商品和包装也有自己的根据地，地域特色常常是
文化特色的基础”（杨仁敏《包装设计》）。所以，“云南
十八怪”产品的包装设计应充分发掘产品产地的地
方性和民族性特点，提炼本土元素。应从选择主体形
象、包装色彩、字体设计、包装材料及店面包装等五
个角度入手进行。
选择主体形象。提及云南的地方特色，人们很自

然地会联想到众多风格鲜明的少数民族及丽江、大
理、香格里拉和西双版纳等旅游景点，这都是在包装
设计时可以运用的设计元素。现有包装多采用产品
实物照片或卡通插图，缺乏美感、意境和特色，像“宣
德火腿”，很多的包装上都是生硬地放置一猪腿图
片，建议多用装饰性图形。云南众多的少数民族特色
图形艺术的最大特点就是装饰性，地域特点极其鲜

明，即使用原始照片也可用云南特有的装饰手法对

其进行艺术化加工处理，使其既有云南特色又有现

代设计的美感。针对原有包装形式与内容脱节的缺
点，还要求图形的运用要和表达内容高度统一。
包装色彩。色彩是包装中最直接、最有力的设计

表达要素，老包装大多用色灰、暗，色调不清晰。应确
定几个能充分体现企业文化的基本色调，再在具体

应用中结合包装设计的实际功能，应注意从消费群

体、消费地区、产品形象标准色、产品的特性、产品的
销售使用、产品的系列化等方面考虑。
字体设计。主要文字最好有中文、英文及当地民

族的文字等，既迎合国际市场又有地域特色。如纳西
族特有的文字就是鲜明的“云南标签”，将其运用到
与纳西族有关的特产包装中，在发挥纳西象形文字

艺术价值的同时，又可突出商品的地域性特征。
包装材料。包装材料可以考虑运用一些云南传

统的竹、藤、陶、棕、草、柳条等材料包装，既能体现出
一种自然朴素之美，也与土特产的性质相呼应。“云
南十八怪”的趣谈中就有“鸡蛋栓着卖”以及“竹筒当
烟袋”等运用天然材料的特色包装。
店面包装。很多云南土特产专卖店设在各地的

古城商业区，“十八怪”产品专卖店建筑可结合销售
地传统建筑形制；店面装饰风格要简朴大方，以衬托

店内摆放的“十八怪”特色产品；运用当地传统店铺
招幌形式制作招牌，通过包装视觉上的一些地域性

要素的合理设计运用，以达到树立品牌、推介商品、
吸引顾客的目的。
其三，形式与内容紧密结合。恰当的包装形式不

但可以更好地保护商品，还可以带给人们愉悦的精

神享受。“十八怪”系列产品有着共同的文化特点，又
各有各的产品特色。如饵块、跳菜、乳扇、喜州粑粑属
于风味小吃类，普洱、沱茶属于茶类，蜡染、刺绣、玉
石、黑陶是工艺品类，要让消费者一眼明了包装的商
品特色。很多“云南十八怪”系列产品包装上多用漫
画、白描、照片、插画或文字对“云南十八怪”的传说
加以注解，这就是很好的视觉表达方法，其形式还可

多样丰富，以文化特点统一产品风格，凸显品牌特

色；再从消费群体、消费地区、产品的详细形象色彩、
产品的特性、产品的销售使用、产品的系列化考虑来
进行特色包装设计，恰如其分地表现出产品的属性、
特点、产地等，准确传达“云南的”、“十八怪的”———
“某”系列产品的品牌信息。
基于对“云南十八怪”特产包装设计现状的分

析，以及对必须采取的设计策略的有益探讨，可以得

出如下结论：“云南十八怪”特产惟有抓住民族特色
这个重点，利用地域文化资源创品牌、打造名牌，并
以新的设计理念，融入现代元素，运用现代包装方

法，切实地把握好产品、设计与文化三者之间的联
系，设计出具有云南本土文化特色的民族精品。

（作者单位 苏州大学艺术学院、湖南工业大学
包装设计艺术学院）
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