
近年来 ， 随着科技手段不断更新和数字化进程

加快 ， 数字化阅读这种新的阅读方式凭借快捷 、高

效 、即时交互式 、易查询等特点 ，获得了越来越多读

者的青睐 。 由中国新闻出版研究院组织实施的第八

次全国国民阅读调查显示 ，2010 年我国 18 周岁—70

周岁国民数字化阅读方式接触率为 32.8%， 比 2009

年的 24.6%增加了 8.2 个百分点 ，增幅为 33.3%。 相

较于传统纸质媒介的阅读率 ， 数字化阅读方式的增

长幅度最大 。 这说明数字化阅读逐渐成为人们主要

的阅读方式之一 。

在数字阅读逐步走向深入的现在 ，龙源 2011 年

度的阅读排行报告首次给出了分不同用户群体的阅

读排行 ，为我们研究数字阅读提供了新的视角 。从这

些视角出发 ，去发现 、总结数字阅读环境下办刊 、读

刊的密码 ，这对于资源的提供方———期刊社 、数字期

刊内容的使用者图书馆以及相关研究者 ， 都颇有意

义 ，相关研究成果也将最终惠及数字期刊读者 。

本文将深入分析龙源期刊网 2011 年度 TOP100

排行数据 ，从个人用户与机构用户 （龙源期刊的机构

用户主要是国内外公图 、高校 、中小学和党政企事业

单位 ）以及不同地域用户间的阅读差异 ，来分析数字

期刊阅读的差异性 。 文中涉及的国内外情况主要指

的是龙源期刊网的国内用户与国外用户的阅读情

况 ，部分数据还参考了 Alexa 排名以及美国的公共数

字阅读情况调查 ，以此拓宽研究的视野 ，深化数字阅

读研究 。

1 个人用户与机构用户的阅读差异

1.1 国内个人、机构用户阅读差异

（1）期刊类别 ：龙源六成以上期刊同时受到国内

个人及机构用户的欢迎 ， 但文学文摘类和生活类期

刊更受到机构用户青睐 。通过分析数据发现 ，同时进

入龙源个人阅读 TOP100 与机构阅读 TOP100 排行的

期刊有 61 种 ， 这表明无论是个人还是机构用户 ，对

数字期刊的选择存在很大的趋同性 。 但我们同时发

现 ，部分期刊的机构阅读与个人阅读排行差距较大 。
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表 1 是机构阅读与个人阅读差异最大的十种期刊 ，

分析其类型发现 ， 文学文摘类和生活类期刊占大多

数 。 其中 《博客天下 》、《南都娱乐周刊 》等机构阅读

量远远大于个人阅读 。

刊名
机构阅读
排行

个人阅读
排行

期刊类别

博客天下 94 15 时政人物

南都娱乐周刊 91 16 生活

啄木鸟 76 14 文学文摘

可乐 90 30 文学文摘

恋爱婚姻家庭 77 22 生活

当代 71 18 文学文摘

北京文学·中篇小说
月报

96 44 文学文摘

经济研究导刊 84 35 商业财经

百科知识 87 45 生活

商场现代化 50 13 社科学术

表 1 龙源期刊个人阅读与机构阅读排行对比

（2）阅读量 ：龙源国内个人阅读量远低于机构用

户阅读量 ，付费或为影响因素 ，机构用户阅读基数群

体大也是一个重要的因素 。通过分析发现 ，龙源机构

用户阅读量远大于个人用户的阅读量 ， 以两类用户

阅读排行 TOP10 期刊的阅读为例进行分析 ， 从表 2
中可以看到两类用户阅读量上的明显差异 。 这一方

面与机构用户所占的基数较大有关 ， 另一方面也可

能在客观上受到付费因素的影响 。 机构用户的读者

由于不用自己掏钱阅读 ，阅读选择的空间相对较大 ，

也没有阅读费用方面的顾虑 。 而个人用户在阅读时

则会更多考虑费用的因素 。

个人阅读 TOP10 机构阅读 TOP10

刊名 阅读量 刊名 阅读量

三联生活周刊 61951 意林 227204

意林 39964 青年文摘(彩版) 219386

今日文摘 39326 三联生活周刊 181076

南方人物周刊 36329 青年文摘 122026

看天下 31434 南风窗 118488

青年文摘(彩版) 31387 视野 112920

中国新闻周刊 27808 领导文萃 106954

南都周刊 27483 伴侣 103782

中国经济周刊 25404 电脑爱好者 103258

青年文摘 25057 看世界 87062

表 2 龙源国内个人用户与机构用户阅读量对比

进一步分析国内 TOP100 文章排行发现 ，多数文

章的全文阅读量都是大于片段阅读 （这里所说的全

文阅读即指付费阅读 ），但也有个别文章的片段阅读

大于全文阅读 ，如表 3 所示 。 也就是说 ，这部分文章

只进行了内容浏览而没有付费进行全文阅读 。 这里

可能需要我们对这些文章内容去做一下探究 ， 可能

会发现这些内容虽好 ， 但还没有好到足以吸引读者

为其付钱 ，从而最终与 “付费 ”失之交臂 。 所以 ，关于

网络在线阅读付费习惯养成的问题 ， 它是相对的又

是绝对的 ，“相对 ” 是指的确存在付费习惯养成的问

题 ，“绝对 ”是说内容好 ，就是可以让读者掏腰包 。 可

看出 ，付费模式对个人用户的阅读影响较大 ，对机构

用户阅读的影响相对较小 。

文章标题 全文 片段 个人阅读 机构阅读

官味 990 1209 739 251

公共裙带 960 1179 508 452

张柏芝 谢霆锋 不适
合但离不了

646 1127 554 92

你就像四房太太 631 1084 347 284

“不独立,无大学” 601 779 134 467

笑话笑话 14 则 555 1408 79 476

王芳萍：台湾妓权运
动第一人

550 726 339 211

表 3 龙源国内 TOP100 文章中片段阅读
大于全文阅读的文章分析

（3）文章类别 ：对于休闲 、娱乐类文章 ，龙源个人

用户阅读量大于机构用户 ， 休闲阅读渐成个人阅读

的主流 。由于受到付费因素的影响 ，一般认为对于同

一篇文章的阅读 ， 机构用户的阅读量要远大于个人

用户的阅读量 。 但在分析国内 TOP100 文章时发现 ，

有 49%的文章阅读量是个人用户多于机构用户的 。

其中 ，小说类文章就占据了 53%的比例 （见图 1）。 可

见 ，休闲阅读越来越成为人们阅读的主要内容 ，人们

越来越倾向于通过阅读轻松的内容来缓解工作及生

活压力 。 另外 ，分析发现 ，在个人用户阅读量较大的

文章中 ，封面故事 、封面人物与特别推荐的文章分别

图 1 龙源 TOP100 个人付费阅读大于机构阅读栏目分布
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占据了 27%和 12%， 可以看出 ， 期刊网站的各种推

介形式 ，对于个人用户来说 ，效果更明显 。

1.2 国外个人、机构用户阅读差异

（1）龙源期刊网的国外个人用户阅读量高于机

构阅读量 ，国外个人用户付费阅读率较高 。通过分析

发现 ，与国内不同的是 ，龙源的国外地区个人阅读量

高于机构阅读量 ，个人用户比较乐意付费 。国外阅读

TOP100 文章排行数据中 89%的文章个人阅读量高

于机构阅读量 ；而全文阅读 （即付费阅读 ）比例均高

于片段阅读 （免费浏览开头部分 ）的比例 ，表 4 截取

排行榜中排名前 10 的文章举例说明 。 可见 ，国外用

户阅读费用主要来自个人用户 。 这与国内相应的阅

读情况完全不同 。 这可能与国外读者较为成熟的付

费理念相关 ，也在另一方面说明 ，龙源在国外机构用

户的阅读推广也还需要花力气 。

文章标题 片段浏览 个人付费阅读 机构阅读

“海关新政”扑朔迷离 3 0 1315

尖叫的豆芽 5 0 917

天香 51 500 46

云中人 64 327 34

好人难做 44 292 68

成也短信败也短信 0 0 294

中文系 21 267 16

末日撞击 16 243 21

宋钧 8 205 0

点绛唇 20 183 22

表 4 龙源国外个人与机构付费阅读分析

2009 年 ， 来自华盛顿大学信息学院的团队主持

了一项名为 “机遇共享 ”的全国性调查 ，该调查关注

公共图书馆中公共接入的机构电脑用户 。 这项调查

以随机电话采访了超过 4 万名居民 ， 涉及用户个人

及其在公共图书馆中使用电脑访问公共机构的情况 ［1］。

美国约有 12.3 万家图书馆 ，1.75 万家博物馆 ， 调查

显示美国 44 岁以下的公民通过公共机构数字化阅

读的占比约 53.2%。 可见美国公众通过机构进行数

字阅读的大于个人访问和阅读 （见图 2）。

这一调查结果与龙源的国外用户阅读情况是相

矛盾的 。 原因应该是他们这份调查面向美国整个社

会层面 ，而龙源的国外用户则都是华语读者 ，他们可

能是移居海外的华人 ， 也可能曾是国内某些期刊的

忠实读者 。对于龙源来说 ，海外市场还有巨大的潜力

图 2 2009 年美国公图接入电脑用户
与总人口年龄对比分析

可以挖掘 ， 还需充分了解国外用户的阅读特点与阅

读需求 。

2 国内外用户的阅读差异

2.1 国内外电子期刊有代表性的阅读平台数字阅读现

状的比较分析

国内有代表性的电子期刊阅读平台 ， 就以龙源

期刊网为例 。在选择国外电子期刊阅读平台时 ，选择

号称全球最大的数字杂志发行商 Zinio 为例 。 分析两

个网站的 Alexa 数据可知 ，Zinio 在全 球 的 排名 为

4802，而龙源期刊网仅为 17368。从图 3 中也可看出 ，

Zinio 的用户到达率远远高于龙源期刊网 。但 Zinio 在

美国国内的排名仅为 2656， 而龙源期刊网在中国国

内的排名则是 1918。 可见 ， 龙源期刊网在国内的知

名度略高于 Zinio。 这一点从图 4 用户使用搜索引擎

的比例情况即可得到印证 。

图 3 龙源期刊网与 zinio网站用户到达率对比

2.2 国内、国外个人用户阅读差异

陈 丹 辛晓磊：基于龙源期刊网的数字期刊阅读差异化分析
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（1）期刊类别 ：龙源国内 、国外个人用户阅读的

期刊类别有很大的趋同性 ， 但国内用户阅读的期刊

更为多样化 。 从图 5 的分析中我们可以看到 ，国内 、

外用户在阅读期刊类别的选择上有很大的趋同性 ，

区别较为明显的是商业类期刊的阅读 ，国内 、外用户

阅读的比例分别为 16%和 24%。

图 4 龙源期刊网与 zinio网站
来自搜索引擎的用户比例对比

进一步分析国内外阅读 TOP100 文章排行榜 ，国

外用户阅读的文章主要来自 《长篇小说选刊 》、 《收

获 》和 《当代 》等期刊 ；而国内用户阅读的文章则主要

来自 《当代 》、 《三联生活周刊 》、 《收获 》、 《中国周

刊 》、 《长篇小说选刊 》、 《十月 》、 《看天下 》、 《炎黄春

秋 》、《啄木鸟 》和 《长篇小说选刊 》等 ，用户阅读的期

刊选择更为多样化 。相对而言 ，国外用户阅读的上榜

文章则集中在少数几个刊物上 ，其中来自 《收获 》和

《长篇小说选刊 》 的文章就分别占据 23%和 22%的

比例 ， 图 6 选取上榜文章多于 3 篇的期刊进行对比

分析 ，比较结果也进一步证实了这一点 。

图 5 国内外个人全文阅读 TOP100 期刊分类

（2）阅读量 ：龙源国内个人用户阅读量远大于国

外用户 ，但军事类期刊或更吸引国外个人用户 。通过

对比分析国内 、外阅读 TOP100 期刊排行榜 ，我们发

现 ，国内个人用户的阅读量远大于国外个人用户 ，表

5 仅截取排行榜中排名前 10 位的期刊举例说明 。 这

与国内用户基数大有一定关系 ， 另外也说明国外个

人阅读市场有待深入开发 。

图 6 国内外阅读 TOP100 文章上榜期刊对比

对所得数据按原貌版阅读量进行排序 ， 截取排

名前 100 位的个人阅读情况进行比较 ， 我们同样发

现 ， 绝大多数的国内个人用户阅读量远高于国外个

人用户 。 唯一一个国外个人阅读量高于国内阅读的

期刊为 《坦克装甲车辆·新军事 》，国内 、外个人阅读

量分别为 1447 和 3782 次 ， 可见军事类期刊可能更

吸引国外用户阅读 。

国内个人阅读 TOP10 国外个人阅读 TOP10

刊名 阅读量 刊名 阅读量

三联生活周刊 61951 收获 3853

意林 39964 三联生活周刊 3782

今日文摘 39326 长篇小说选刊 2963

南方人物周刊 36329 当代 2323

看天下 31434 意林 2008

青年文摘(彩版) 31387 青年文摘 1932

中国新闻周刊 27808 北京文学·中篇小
说月报

1891

南都周刊 27483 南都周刊 1683

中国经济周刊 25404 青年文摘(彩版) 1573

青年文摘 25057 十月 1570

表 5 龙源国内外个人用户阅读量对比

（3）文章类别 ：龙源国内外 TOP100 文章排行中 ，

国外个人用户阅读的八成以上是小说类 ， 而国内个

人用户阅读的文章类别相对丰富 ， 且受原刊文章的

栏目形式影响较大 。 通过分析国内 、外阅读 TOP100

文章排行发现 ，国内 、外个人用户阅读的文章类别存

在较大差异 。国外用户阅读的文章中 82%为小说类 ，

其中包括长篇 、中篇和短篇小说 ；而国内用户阅读的

小说类文章仅为 36%。相对而言 ，国内用户阅读的文

章类别较丰富 ，包括小说类 、封面故事类 、纪实类 、文
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娱类 、时评类等 （见图 7）。 此外 ，国内用户阅读的文

章在封面故事 、特别推荐 、卷首语等栏目的比例均高

于国外用户 ，尤其是封面故事类文章 ，国内用户的阅

读占据 30%的比例 ， 可见原刊的文章推介形式———

如文章的呈现位置 、 编排方式———对国内用户有较

大影响 。

图 7 国内外个人阅读 TOP100 栏目分布对比

2.3国内、国外机构用户阅读差异

（1）阅读类别 ：知识 、资讯类期刊同时受到龙源

国内外机构用户的青睐 ， 但国外机构用户更倾向阅

读文学文摘类文章 。通过分析龙源数据发现 ，文学文

摘类 、时政人物类期刊在国内 、外 TOP100 排行中占

据重要位置 。可见 ，无论国内还是国外的机构用户都

更喜欢阅读知识 、资讯类期刊 。 但在分析国内 、外阅

读 TOP100 文章的数据时我们发现 ，国内 、外机构阅

读的文章类型存在较大差异 。 国内用户主要阅读文

学文摘与时政人物类 ， 而国外机构中 91%倾向阅读

文学文摘类期刊 ，时政人物类期刊阅读比率较低 （见

图 8）。

图 8 国内外机构阅读 TOP100 文章分类对比
尽管龙源的国外机构用户阅读的期刊 91%为文

学文摘类 ，但 2009 年美国的调查却显示 ，美国机构

用户阅读种类较为丰富 。 2009 年美国公共机构数字

阅读率排名按学科领域分别是 ：社会关系占 60%,教

育 42%， 就业 40%， 医疗与健康 37%， 政府与法律

34%，金融管理 25%，企业关系 7%（见图 9）。 可见龙

源等数字图书馆在开拓海外读者市场时 ， 还要充分

考虑读者个性化的阅读兴趣与需求 ， 扩展产品类型

和种类 。

图 9 2009 年美国公共图书馆学科领域分类

（2）阅读版本 ：龙源国外机构阅读语音版期刊远

大于国内机构 。 数字期刊在龙源期刊网上的表现形

式多种多样 ，目前有文本版 、原貌版 、语音版 、多媒体

版 、手机版和 Ipad 版等形式 ，通过分析数据发现 ，上

榜期刊的阅读次数是由多个版本的阅读次数组成

的 ，可见在数字化阅读过程中 ，期刊不同的表现形式

为不同阅读习惯的读者提供了多种阅读的途径和方

式 。 而国 、 内外机构在进行数字期刊阅读版本选择

上 ，最大的差异在于语音版的阅读 。

丛挺在 《听书也是一种阅读 》中指出 ，听书有很

多好处 ：解放双眼 ，拥抱阅读 ；辅助早教 ，关怀老人 ；

利用空闲 ，“一心二用 ” ［2］。语音版阅读不仅丰富了我

们阅读的方式 ，同时也使我们有效地利用闲暇时间 。

虽然目前龙源开放的语音版期刊资源不多 ， 但在对

国 、内外语音版阅读 TOP3 进行比较发现 ，国外机构

语音版阅读率高于国内机构 。 国内外机构进行语音

阅读的内容多为时政类或文学类期刊 （见表 6）。

单位名称 标题 刊名 语音

国

外

Burnaby Public
Library

爱钱总统萨科齐如何
生财? 看世界 1435

Burnaby Public
Library

东南野战军和粟裕的
战略决战建议

炎黄春秋 304

Toronto Public
Library 问苍茫 当代 296

国

内

东莞图书馆 宣传部长 当代 944

山西大学图书馆 塔里亚风月夜 小说月报 372

南京图书馆 弯道超越 北京文学 278

表 6 龙源国内外机构用户语音版阅读 TOP3排行

在比较国内 、 外语音阅读量 100 以上的各期刊

陈 丹 辛晓磊：基于龙源期刊网的数字期刊阅读差异化分析
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时发现 ，很大一部分文章是来自 《商业 》和 《炎黄春

秋 》这两本杂志的 。 数字期刊阅读版本的选择 ，到底

是受原刊的影响 ， 还是受到读者特定阅读环境的制

约 ？是由用户的阅读习惯决定的 ，还是受到阅读平台

的制约……这里尚有一系列的问题需要我们进行深

入分析 。

3 国内不同地区图书馆用户阅读差异

地域因素对读者的数字化阅读有极大的影响 ，

地区发展水平一定程度上制约着当地的互联网普及

程度 、用户的受教育水平及收入水平 。这对用户的数

字化阅读选择有着至关重要的影响 。 图书馆用户是

期刊数字化阅读中的主要读者群 ， 其阅读特征具有

一定的典型性 ， 下面将对互联网普及程度不同的三

类地区图书馆用户的阅读行为展开对比分析 ， 以期

得到有益的借鉴 。

数据显示 ，在阅读终端选择上 ，使用电脑进行数

字期刊阅读的用户占有 99.44%的比例 ，而使用手机

的用户仅有 0.56%。 可见 ，用户所在区域的互联网普

及程度 、 经济发展水平等因素对数字期刊的阅读有

极大影响 。

2012 年 1 月 ， 由 中 国 互 联 网 络 信 息 中 心

（CNNIC）发布的 《第 29 次中国互联网络发展状况报

告 》显示 ，我国互联网发展的地域差异依然延续 。 北

京 、上海 、广东 、福建 、浙江 、天津 、辽宁 、江苏 、新疆 、

山西 、海南和陕西等 12 个省市的互联网普及程度超

过全国平均水平 （为表述方便 ，下文分析中将这些地

域统称为发达地区 ， 以下两类地域则分别为次发达

和不发达地区 ）；山东 、湖北 、重庆 、青海 、河北 、吉

林 、内蒙古 、宁夏和黑龙江等九省市的互联网普及率

高于全球平均水平 ，但低于我国互联网整体普及率 ；

西藏 、湖南 、广西 、四川 、河南 、甘肃 、安徽 、云南 、江

西和贵州的互联网普及率低于全球平均水平 。

为了进一步分析图书馆用户的阅读差异 ， 下面

将以分别属于我国互联网发展发达地区 、 次发达地

区 、不发达地区的辽宁 、河北 、贵州三地图书馆用户

的阅读情况为例展开分析 。

（1）阅读类别 ：三类地区龙源图书馆用户的期刊

阅读类型受当地社会环境 、 经济环境的影响而各有

偏好 。 综合分析辽宁 、 河北 、 贵州龙源图书馆的

TOP100 期刊数据发现 ，河北读者阅读教育学习类与

专业期刊的比例分别为 25%和 16%， 远高于其他两

地图书馆用户的阅读比例 ； 贵州读者阅读的期刊

67%来自文学文摘类与生活类期刊 ， 而商业类期刊

与专业刊物的阅读比例仅为 9%和 2% ，远低于另外

两地 （见图 10）。

另外 ，仅截取阅读排行前三位的数据进行分析 ，

我们也能发现三地图书馆用户阅读类别上存在的巨

大差异 。如表 7 所示 ，阅读量较大的期刊 ，辽宁为 《财

经 》、 《理财周刊 》和 《电脑爱好者 》，河北为 《硅谷 》、

《科教导刊 》与 《新校园·理论 （上旬刊 ）》，贵州为 《伴

侣 》、《今日文摘 》与 《家庭医药 》。 可见 ，经济及互联

网发达地区的图书馆用户可能更倾向于阅读商业类

期刊 ， 而不发达地区图书馆用户可能更喜欢阅读文

学文摘类及生活类期刊 。

图 10 三地图书馆用户阅读期刊类别对比分析

地区 期刊 类别 访问次数

辽宁

财经 商业 14339

理财周刊 商业 11967

电脑爱好者 商业 7177

河北

硅谷 商业 8555

科教导刊 专业刊物 6427

新校园·理论（上旬刊） 教育与学习 5434

贵州

伴侣 生活 2360

今日文摘 文学文摘 2014

家庭医药 生活 1868

表 7 三地图书馆用户 TOP3期刊对比分析

（2）阅读量 ：互联网普及程度影响图书馆用户数

字化阅读量 ， 在龙源付费阅读 TOP100 机构排行中 ，

近七成用户来自发达地区 。 通过分析龙源期刊网付

费阅读 TOP100 机构我们发现 ，66%的付费机构来自

北京 、上海 、浙江 、江苏等发达地区 ，如图 11 所示 ，可

见互联网的普及程度与用户的数字化阅读行为有着

密切的关系 。读者要保证数字化阅读的顺利进行 ，就

必须依赖一定的阅读设备和技术 。 电脑 、网络 、上网

能力是不可缺少的要素 。 而这些要素都与读者的经
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济实力和区域经济发展程度密切相关 。

图 11 付费阅读 TOP100 机构所属地域分布

以辽宁 、河北 、贵州的图书馆阅读数据为例 ，进

一步分析各地阅读 TOP100 期刊排行 ， 我们同样发

现 ，数字期刊阅读量与区域发展水平成正比 ，发达地

区图书馆用户的数字期刊阅读量远高于次发达与不

发达地区的阅读量 ，具体对比数据详见图 12。

图 12 三地图书馆用户阅读量对比分析

（4）阅读时段 ：受生活节奏 、阅读类别等因素影

响 ，三地图书馆用户在阅读时段上存在一定差异 。如

图 13 所示 ，辽宁 、河北 、贵州三地图书馆用户的阅读

时段存在一定差异 。相较于另外两地 ，辽宁读者阅读

时间段较为平均 ， 比较而言 ， 在 10：00-12：00、15：

00-17：00 这两个时段访问量较高 ，这应该是中午及

晚上下班前的一段时间 ， 人们喜欢在这个时段开展

阅读 。

（3） 阅读版本 ：在龙源语音阅读和 Wap 阅读上 ，

次发达地区 、 不发达地区图书馆用户的阅读量与发

达地区用户的阅读量相差不大 。 从上面分析中我们

知道 ， 发达地区的图书馆用户文本版全文阅读量明

显高于次发达与不发达地区用户的阅读量 ， 然而以

辽宁 、河北 、贵州三地省图书馆的阅读数据为例 ，（见

表 8 数据 ），发达地区图书馆用户的语音及 wap 阅读

与次发达 、不发达地区用户的阅读量不相上下 ，贵州

省图书馆的语音阅读量甚至超过了辽宁省图书馆的

阅读量 。可见 ，不同阅读版本的数字期刊推广还应针

对各地图书馆用户特点 ，有针对性地进行 。

单位名称 语音 Wap

发达地区 辽宁省图书馆 818 770

次发达地区 河北省图书馆 766 695

不发达地区 贵州省图书馆 894 723

表 8 三地图书馆用户语音、wap阅读量对比

河北读者的阅读时间主要集中在 08：00 -11：

00，占据 52.91%的比例 ，综合河北读者主要阅读类

别 （教育与学习 、商业 、专业刊物 ）进行分析 ，多数河

北读者的阅读选择可能受工作影响较大 ， 人们更喜

欢在上班时间阅读教育学习类 、商业类及专业期刊 。

贵州读者在 15：00-18：00 这个时段内阅读量相

对较高 ，21：00-23：00 的阅读量也高于另外两地 。 可

见 ，经济及互联网发展程度不同的地区 ，其读者的数

字阅读时间选择上也存在较大差异 。

图 13 三地图书馆用户阅读时段分布

（5）期刊发行商所在地 ：同一发展水平地区 ，图

书馆用户的数字期刊阅读呈去本地化与地域的接近

性两种特征 。 前面分析可知 ，地域因素使发达地区 、

次发达地区与不发达地区图书馆用户的数字化阅读

在阅读类型 、版本偏好 、阅读时间等方面存在一定的

差异 。然而即使是发展水平相差不大的地区 ，读者的

阅读行为也呈现出不同的特征 。 为了进一步分析图

书馆用户的阅读差异 ， 下面仅以分别位于我国三大

经济圈之环渤海经济区 、长江三角洲 、珠江三角洲的

天津图书馆 、杭州图书馆 、东莞图书馆举例分析 ，它

们均属于上文所说的发达地区 。

我们选取这三个图书馆阅读排名前 10 位的期

刊进行比较发现 ， 这三个图书馆用户阅读的期刊发

行地为北京的居多 ， 表现出较为明显的期刊发行去

本地化特征 。 北京作为首都 ，出版资源丰富 ，杂志发

行量大 ，辐射范围广 ，品牌影响力大 ，为广大读者们

所周知 ，再加上网络传播的辐射力与跨时空性 。因此
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不难理解天津 、杭州 、东莞图书馆用户普遍喜欢阅读

北京发行的期刊 。

此外 ，数据分析发现 ，三个图书馆用户在期刊的

阅读选择上又有很强的地域接近性 。邵培仁在 《传播

学 》 一书中指出 ， 影响传播者的因素包括接近性 。

“这种接近性或相似性会使受众产生一种 ‘同体观 ’

倾向 ，把传播者看作是 ‘自己人 ’，从而在传播中也易

造成传播者同受众意见一致的情境 。 ” ［3］这里所说的

接近性不仅包括心理的接近 ， 也包括地域上的接近

性 。分析这三个图书馆的阅读差异发现 ，各个图书馆

的阅读选择也有着地域因素的影响 。

如图 14、图 15、图 16 所示 ，由于地理上的接近

性 ， 天津图书馆用户阅读的期刊发行商所在地 90%

在北京和河北 ； 杭州图书馆用户除了喜欢阅读北京

发行的期刊外 ， 还倾向于阅读杭州和上海发行的期

刊 ； 东莞图书馆的用户阅读期刊的发行商所在相较

于前两个图书馆来说 ，更加多样 ，除阅读北京发行的

期刊外 ，还倾向于阅读广东 、广西和上海所发行的期

刊 。此外 ，东莞图书馆阅读量居榜首的期刊也正是广

东的 《伴侣 》杂志 。

图 14 天津龙源期刊阅读 TOP10发行商所在地

图 15 杭州龙源期刊阅读 TOP10发行商所在地

由此可见 ，图书馆用户在选择期刊时 ，大多会选

择那些全国性的知名刊物 ，期刊 “品牌影响力 ”是影

响读者阅读的重要因素 ；另一方面 ，由于对所在地出

图 16 东莞龙源期刊阅读 TOP10发行商所在地

版或发行的期刊较为熟悉 ， 故较易选择本地期刊进

行阅读 ， 而这两个阅读特征也同样适用于次发达地

区与不发达地区图书馆用户的阅读情况 。例如 ，河北

省图书馆用户阅读 TOP10 期刊发行商所在地 60%为

北京 ，40%为上海 ；而贵州省图书馆用户阅读 TOP10

期刊发行商所在地均为北京 。可见 ，数字期刊是纸版

期刊的数字化延伸，纸版期刊对其仍具有较大的影响。

5 结语

综合本文前面的分析发现 ， 不同类型的用户在

进行期刊数字阅读时 ，会体现出一定的阅读差异 。我

国机构用户目前还是数字期刊阅读的主力 ， 个人付

费阅读还需进一步培育 ；另外 ，国内外用户因网络传

播的软硬件环境不同 ， 在期刊数字化表现形态的选

择上也显出一定的差异性 。 龙源期刊网国外用户阅

读数字期刊和文章的类型还较集中在文学和生活类

刊物 ，国外用户数字期刊阅读市场还需进一步开发 ；

其三 ， 我国图书馆用户在阅读数字期刊时具有一定

的特点 ，“读者分布的区域性 ”以及 “读者阅读的目的

性 ” 两个因素对图书馆用户数字化阅读影响作用明

显增强 ，另外 ，期刊品牌影响力的作用在图书馆用户

中体现的也更为突出 。
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