
ＴＨＥ ＳＩＬＫ ＲＯＡＤ

一、中国传统图案浅述
中国传统图案是中华民族人类智慧的结晶， 是中

华民族文化的精髓， 是中华民族悠久历史的象征和表

现，也是现代设计取之不尽、用之不竭的资源。 中国历

史悠久，留传下来的传统图形资源丰富，有大量的文献

资料和实物资料。 每一个历史时期的图形符号都各自

形成独特的、 具有典型中国情调和东方意味的文化样

式，富含深厚的民族传统和视觉文化，形成中华民族传

统文化体系中不可或缺的传统视觉文化体系。 传统图

案不仅真实地记载了祖先们对真、善、美观念的追求，

也完整地记录了各个历史时期不同结构形式的图案纹

样等视觉符号。这些图案是人们想象出来的美好事物，

即便是描绘日常现实中的事物，也经过了加工和变化，

力图表现一种圆满和谐的意境和美感。

传统图案在中国有悠久的历史， 作为一个重要的

设计元素， 传统图案不仅包含那些代表某些抽象概念

的文字和生动的人物造型，譬如书法、印、 图腾等，并

且包含那些装饰，譬如建筑样式、雕刻、饰品等。 现在，

这些图案出现在服装、食物、建筑、汽车上，不是一次单

一的视觉表现，而是一个想法、一个艺术性的表示，更

重要的是这些图案也代表了对于事物真实美的表达，

代表了一个民族的特色文化。

二、广告设计中的传统图案
随着消费者日益上升的审美需求， 社会文化形态

的不断丰富，经济活动方式的不断改善，科学技术的迅

猛发展， 大众传媒的日益增多， 西方文化大量涌入中

国，当今人们对审美需求趋向简单化、符号化、自然化、

淳朴化、个性化，我们应利用并吸收异质文明的良好基

因，以敏锐、超前、延伸、综合的理念，将中国传统图案

与世界视觉语言相接轨，把汉字、印章等典型传统元素

融入到广告设计中并发挥到极至。 广告招贴是一种简

单形象、直接有效的视觉传播形式，合理创新地将传统

图形运用于招贴设计， 必将推动广告设计向着创造性

与文化性的本体趋势积极发展。

著名平面设计师靳埭强教授说：“对传统承传的意

义，不在于把传统僵化的保存，而在于如何在传统的基

础上创新，使传统具有新的生命力。 ”他所创作的海报

作品中大量运用了中国山水画、书法、汉字、印章等典

型传统视觉图形元素， 表达出深刻的中国传统文化思

想，创造出了现代又不失传统的上乘佳作。他主张把中

国传统文化的精髓融入西方现代设计理念中去， 强调

这种相融并不是简单相加， 而是对中国文化深刻理解

上的融合。 例如中国银行的标志，整体简洁流畅，极富

时代感， 标志内又包含了中国古钱， 暗合天圆地方之

意。中间一个巧妙的“中”字凸现中国银行的招牌，将现

代设计的法则、材料和技法语言与传统文化的神韵、意

境有机结合起来， 使作品散发出浓郁的现代气息与东

方风采。靳先生作品的和谐之美，是他以中国人文精神

观照宇宙，获得“人与自然在精神上同享生命无穷的喜

悦与美妙”。 其墨与色、黑与白、拙与巧、实与虚等的交

融与和谐，使观者感受到他艺术精神与心灵的浸润。看

靳先生之海报作品， 夺目而来的是那气贯长虹的灵韵

水墨，或如蛟龙，破纸欲出，或如处子，意守静笃。

2008 年北京奥运会中的传统元素，从奥运会徽到
火炬设计，再到广告宣传品，无处不体现中国特色，无
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［摘要］在广告设计中，传统图案元素是中国文化的独特景观和宝贵财富，它题材广泛、内涵丰富、形式多样、流传久远。

在日益现代化的今天，“民族传统文化就是世界”这一理念已经被越来越多的业内人士所认同，更多的设计人员开始重视中国

传统文化艺术。 如何应用传统元素，合理、有效地将这些传统图案融入到广告设计中，设计师们做了很多探索与尝试。

［关键词］中国传统图案；中国传统文化；广告设计

［中图分类号］J524.3 ［文献标识码］A ［文章编号］1005-3115（2009）01-0085-02

ＴＨＥ ＳＩＬＫ ＲＯＡＤ Ｓ
2009年 1月
总第 147期 艺术散论

85



ＴＨＥ ＳＩＬＫ ＲＯＡＤ

处不包含传统图案。例如张武的设计团队所做会徽，由

印形部分、“Beijing2008”字样和奥林匹克五环组成，印
面以阴文入印，像舞动的人，潇洒飘逸，充满张力。新会

徽集合了中国传统的篆刻，英文配以中国的传统书法，

将中国文化巧妙地与西方文字结合，象征开放的、充满

活力的主题， 反映出了古老中华的文化底蕴， 意义深

远。 再如上海同济大学展出的“2008 北京奥运会招贴
画评选”中的金奖作品———肖洋的《新时尚》，充分体现

了传统与现代的结合，作品中中国传统的环形发髻，在

设计者的笔下成为鲜艳夺目的五彩奥运环； 端庄静穆

的旗袍背影和红色圆形耳坠相映成趣， 显露出浓浓的

中国风情。 与此同时展出的还有数十幅获奖招贴画作

品，包括孙小明的以汉字书法为创意设计的作品《新北

京、新奥运》和《更快、更高、更强》等，处处蕴涵中国传

统文化，具有强烈的现代观念，而又不失民族风格，是

现代招贴设计走向世界的一个发展趋势。

除了平面广告以外， 一些流动立体广告中也能完

美地体现传统民族文化， 把传统艺术元素糅和到现代

广告设计观念里面。不难发现，奥运火炬造型就来自于

中国元素，作为华夏文化符号象征的祥云代表着祝福，

书卷代表着中华文明， 还运用了承载千年中国印象的

漆红。 整体简约而生动的画面造型结合了中国四大发

明“纸”在受力变形后的韧性和张力感。 还有一些另类

的设计，突破了传统，例如环状设计，这种设计可以使

火炬手是成双成对举着奔跑、接力，母女、父子、姐弟、

兄妹等都可以一齐上阵，成为火炬传递的火炬手。这一

切无论从造型上还是色彩上都体现了中国传统元素。

什么颜色最能突出火？当然是水，当然是冰。而现实中，

代表水和冰的象征色只有银色。在银色铝合金表面上，

雕刻着富有中国文化特色的漆红色的预示“祥云升腾”

的云纹铭文。 这些云纹不仅是作为千年华夏文明抽象

出来的符号，使整个火炬凝练了厚重的中国文化特色，

而且给整个奥运火炬注入了几分轻盈和灵性。 火炬手

把持的下半部分则喷涂了漆红色的橡胶漆， 这个沿用

了数千年的中国色，烘托出一派喜庆的气氛。

总之，广告设计是有目的的策划，招贴设计是这些

策划将要采取的形式之一， 在招贴设计中需要用视觉

元素来传播设想和计划， 用文字和图形把信息传达给

观众， 让人们通过这些视觉元素了解设计者的设想和

计划，这才是设计的定义。 设计要让人感动，足够的细

节本身就能感动人，图形创意本身能打动人，色彩品位

能打动人， 材料质地能打动人……要把设计的多种元

素进行有机艺术化组合，让大众接受认可。传统文化元

素包罗如此之广，正是设计师们吸取营养的沃土，对招

贴设计有着深刻的启迪和借鉴作用， 而在我国有着深

厚的文化背景， 设计师从中获取的设计源泉也是取之

不尽、用之不竭的。
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