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一、库车旅游开发的优、劣条件分析
（一）旅游资源丰富而独特，资源组合具有综合性

优势

库车全境及其周边地区

分布着我国西部地区典型的

自然带，集中了新疆最典型最

齐全的自然风貌 ， 这里有沙

漠、绿洲、戈壁、雅丹、大峡谷、

火焰山 、牧场 、雪山 、高山湖

泊、瀑布 、草原等多种自然景

观， 每一项都具有赏心悦目、

震撼人心的魅力。

库车史称龟兹，是西域三

十六国中的大国。 其都城是丝

绸之路北道上的重镇，古代先

民们给库车留下了极其丰富

的历史遗迹，具有很高的文化

艺术价值和历史考古价值。

（二）浓郁的民族风情，独

特的物产

库车自古就是多民族聚居

的地区，至今，全县有 21 个民
族， 其中维吾尔族 35.4437 万
人，占总人口的 90.44%，其他

少数民族 2339 人， 占 0.66%。

由于相对偏僻，受到外界影响

较小，库车仍然基本保持着原

来的民族风貌，尤其是库车老

城，基本居民均为维族群众，其宁静安详又热情好客的

生活习俗，给人留下深刻印象。 此处外来游客极少，那

种原生态的民情风貌，足可以和以此著称的喀什媲美。
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发展走向成熟的标志。 因此，网络型模式是丝绸之路区

域旅游合作今后的重要趋势模式之一（见图 3），因为它
要求区域经济要达到一定程度，区域旅游资源丰富且等

级较高，合作区内城市规模、经济发展水平、消费能力以

及旅游业都比较发达， 而且区域内部发展相对均衡，区

域基础设施完备、旅游市场发育完善，城市间可以互为

市场，互为资源，组合上各有侧重，又互为补充，区域内

高速公路、铁路、航空、水运等立体交叉已成网络。 如长

三角“15+1”城市旅游合作组织，就是网络型模式的代

表，也是丝绸之路区域旅游合作今后发展的模式。 虽然

丝绸之路地区的旅游资源丰富且等级较高，合作区内城

市有一定规模和层次，如西安、乌鲁木齐为旅游中心城

市，兰州、银川和西宁为次中心城市，其它城市为重要节

点的梯级网状区域旅游网络。但丝绸之路地区经济发展

水平、消费能力以及旅游业发展相对都比较落后，而且

廊道带状形区域的特殊性也带来了许多客观困难。 所

以，网络型模式是丝绸之路区域旅游合作今后发展的趋

势模式。
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（三）自然条件对旅游业的发展影响、制约

生态环境的脆弱性对库车旅游的开发、 旅游活动

的组织提出了很高的要求。在旅游区位上，库车属于那

种“旅游目的地所在的区域居民本身出游能力低，而且

距离主要高出游能力客源市场较远的旅游非优区”。遥

远的距离构成制约库车旅游发展的重要因素。 道路等

级较低，有时不够通畅，影响旅游。 长达半年多的旅游

淡季造成了旅游设施和人员的长期闲置浪费， 特别是

翻越天山的独库公路一年内只能通车两三个月， 对开

发穿越库车全境的旅游线路是一个很大的限制。

（四）知名度亟待提高

库车旅游业相对滞后的原因主要是知名度不高，

缺乏享誉全国乃至世界的品牌， 这种缺乏并非是因为

没有，而是由于宣传不够，不为人所知。

二、旅游资源开发策略
（一）开发方向及目标

根据库车地区的自然和人文旅游资源的特点及发

展历史， 考虑库车地区和临近地区客源地的合作与竞

争关系，及其在全疆旅游中的竞争地位，库车地区旅游

发展战略重点是： 以良好的自然资源和深厚的丝绸之

路龟兹文化内涵为基础，力推“库车”品牌，突出以龟兹

故国、自然风光及伊期兰教三大特色为主题，重点推出

“龟兹故国探秘游”、“龟兹文化游”、“天山奇景游”等精

品，以此为龙头，带动区域旅游业的发展，确立库车在

全国乃至世界的旅游形象和地位。

（二）力推“库车”品牌

在相对狭小的范围内集中组合如此众多的自然景

观和人文景观，在整个新疆并不多见，以“库车”作为品

牌可以突出这一综合特点。要在游客中形成一个印象，

即:西部旅游、新疆旅游的形象特色主要在于丝绸之路
文化，而要全面领略就要到库车旅游。 同时，应当突出

库车旅游在新疆旅游中的地位， 将库车旅游纳入新疆

旅游的重点规划之中。

（三）重点景区开发

自然景观具有深刻的文化内涵， 区域内的各种自

然景观之间、人文景观之间、自然景观和人文景观之间

都存在着紧密的文化联系。在重点景区的开发中，这种

紧密联系尤其突出。应重点推广龟兹故国旅游区、山地

景观旅游区、龟兹文化景观旅游区的建设。

除此，还应该注意保护库车少数民族民俗，进一步

光大龟兹文化。
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