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摘要:如果要勾勒出中国古代艺术市场发展的主干,结合社会影响和市场份额来看,可以粗略分成三大主体

阶段:一是三代至秦汉的寄生性艺术市场,以寄附于王权为生的歌舞市场为代表———全国的市场消费主体是皇

室;二是魏晋至五代的雇佣性艺术市场,以受雇于弘扬佛事的佛教艺术市场为典范———全国的市场消费主体是

王公贵族扶持下的僧院寺庙;三是宋元至明清的自由性艺术市场,以牟取商业利润为目的的各类艺术市场的繁

荣为标志———全国的市场消费主体是人民大众。
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中国古代艺术市场探幽 *

成乔明 , 李向民
( 南京航空航天大学 艺术学院, 江苏 南京 210016)

中国古代艺术市场的发展在不同历史时期各有

特色。总体说来,古代艺术市场经历了萌芽、发展、繁荣

乃至衰落等几个阶段,而伴随不同的时期,历史上也呈

现出性质各不相同的艺术市场。如从投资主体的不同

大致可以分为皇家艺术赞助 (消费者主体是皇家)、私

家艺术赞助(消费者主体是权贵富贾)与公众艺术赞助

(消费者主体是人民大众) ; 按市场买卖对象看大致可

以分为艺术劳务市场、艺术商品市场;从生产者与消费

者的关系上大致可以分为寄生性艺术市场、雇佣性艺

术市场、自由性艺术市场;根据艺术商品种类的不同还

可以分为美术市场、表演市场、文学市场等。

需要正名的是,皇家艺术赞助其实属于劳务经济

活动,应该属于艺术劳务市场的一种,其中被买卖的商

品主要就是艺术家的艺术才能。这是因为(1)其生产

(艺术家的创作)、流通(文艺机构和社会商业部门)与

消费(皇宫内的精神享受)的关系非常明确; (2)买卖双

方的交换关系真实存在,皇室必须支付供养艺术家的

费用, 而艺术家必须按时回报艺术创造给皇室受用;

(3)全国的艺术贸易活动一般是围绕皇宫而展开的,皇

宫成为这种市场的核心组成部分; (4)直接为皇室服务

的艺术家出卖的主要是自身的劳动,他们实际上是以

“工资”的形式完成了这种买卖关系; (5)围绕皇室而形

成的一切艺术贸易活动可能会延伸到整个国家或地

区,纵横交错的艺术贸易活动本身就构成环环相扣、无

比复杂的巨大的市场群落,而这些皇宫外一手交钱一

手交货的市场不过是皇宫内艺术赞助活动的外延市

场; (6)把经济赞助活动摒弃在市场之外的唯一理由可

能在于怀疑它交易的公平性和买卖的自由性,可绝对

的公平交换以及买卖自由恐怕从没有发生过,所谓的

明码标价和愿买愿卖不过是买卖双方通过契约的方

式达到的一种价值共识,艺术赞助行为对于赞助人和

艺术家又何尝不是一种契约暗合下的共识呢? 不管出

于何种原因,当艺术家还愿意寓居皇室的庇护之下时,

他与皇室间的交换关系就真实存在而且合理。

因此把皇家艺术赞助活动归类为艺术劳务市场

恐怕是能够站得住脚的拨乱反正,只不过这种市场是

附加了太多束缚的市场,所以与自由性艺术市场相对

而言。同上理,私家艺术赞助也属于一种艺术劳务市

场,而公众艺术赞助就是名副其实的自由性艺术市场

了,而且主要是自由性艺术商品市场。

一、三代至秦汉的寄生性艺术市场

三代至秦汉的艺术市场多以王室赞助为主,即地

区范围内的艺术市场经济活动当是围绕王室的需求

而展开的,由于依赖王权而生存,故我们称这一时期的

艺术市场为寄生性艺术市场。从艺术商品的种类来看,

三代至秦汉的寄生性艺术市场主要是歌舞市场、工艺

品市场和文学市场。

探索与争鸣

121- -



理论月刊 2007年第 10期

三代统治者都酷爱歌舞, 有些甚至淫乐过度,以

至亡国。《管子·七臣七主》说商纣王:

驰猎无穷,鼓乐无厌,瑶台玉餔不足处,驰车千驷

不足乘,材女乐三千人,钟石丝竹之音不绝。百姓罢乏,

君子无死,卒莫有人,人有反心,遇周武王,遂为周氏之

禽。

《史记·殷本纪》中也有记:

帝纣资辨捷疾,闻见甚敏;材力过人,手格猛兽。

知足以距谏,言足以饰非;矜人臣以能,高天下以声,以

为皆出己之下。好酒淫乐,嬖於妇人。爱妲己,妲己之言

是从。于是使师涓作新淫声,北里之舞,靡靡之乐。厚赋

税以实鹿台之钱,而盈钜桥之粟。益收狗马奇物,充仞

宫室。益广沙丘苑台,多取野兽蜚鸟置其中。慢于鬼神。

大聚乐戏于沙丘,以酒为池,悬肉为林,使男女倮相逐

其间,为长夜之饮。

以此足见商纣王对乐舞的沉迷几乎已达荒淫之

地。而商纣王于宫中供养大量乐师舞伎所费巨资自不

必说,仅从全国搜罗、招募乐人,除了拥有庞大的文艺

机构外还得拥有相当规模的社会性乐舞劳务市场才

行,只是此时期的乐舞劳务市场往往是宫廷主导性市

场或寄附于宫廷的市场,即帝王是市场最主要的控制

方和需求方。

除歌舞外,巧工淫技也会获取王权开心而攀附上

统治者的荫护。

桀既弃礼仪,淫于妇人,求美女,积之于后宫。收

倡优、侏儒、狎徒,能为奇伟之戏者⋯⋯

周穆王西巡狩,越昆仑,不至弇山。反还,未及中

国,道有献工人名偃师,穆王荐之,问曰:“若有何能? ”

偃师曰:“臣唯命所试。然臣已有所造,愿王先观之。”穆

王曰:“日以俱来,吾与若俱观之。”越日,偃师谒见王。

王荐之,曰:“若与偕来者何人邪? ”对曰:“臣之所造能

倡者。”穆王惊视之,趋步俯仰,信人也。巧夫顉其颐,则

歌合律;捧其手,则舞应节。千变万化,惟意所适。王以

为实人也,与盛姬内御并观之。技将终,倡者瞬其目而

招王之左右待妾。王大怒,立欲诛偃师。偃师大慑,立剖

散倡者以示王,皆傅会革、木、胶、漆、白、黑、丹、青之所

为。⋯⋯穆王始悦而叹曰:“人之巧乃可与造化者同功

乎? ”诏贰车载之以归。

故天子听政,使公卿至于列士献诗,瞽献曲,史献

书,师箴,瞍赋,矇诵,百工谏,庶人传语,近臣尽规,亲

戚补察,瞽、史教诲,耆、艾修之,而后王斟酌焉,是以事

行而不悖。史为书,瞽为诗,工诵箴谏,大夫规诲,士传

言,庶人谤,商旅于市,百工献艺。

秦汉时,艺术市场上的商品除了人(失去人身自

由的艺术家)还出现了艺术作品,如到全国各地采集歌

舞音乐(文艺作品)已成为宫廷一大盛事。

公元前二二一年,秦统一六国,结束了战国诸侯

割据称雄的局面,建立起我国历史上第一个以汉族为

主体的统一的中央集权封建国家。秦始皇为了巩固统

一,创建了一系列制度。在音乐方面,首次设置音乐机

构“乐府”,将“六国之乐”集中于咸阳宫中。并收集各国

民间音乐,创作了一些为秦王朝服务的乐曲。对音乐艺

术的发展有所贡献。⋯⋯

秦亡后,建立了汉王朝,史称西汉。⋯⋯

这个时期,统治者改组和扩大了音乐机构“乐府”,

使其更大规模地收集、整理民间音乐,并利用民间音乐

创作新曲,以供统治者了解民情、巩固统治和奢侈享乐

之用。

乐府的产生、乐工的招募、乐舞的采集都需要皇

室花费大量资金,在皇帝的推行下,公卿列臣、乃至平

民百姓必会参与到这一艺术的盛事之中,不管参与者

出于何意,这样的寄生性交换关系是以皇室为轴心而

展开的。甚至寄生性绘画交易在汉代的宫廷内也已初

见端倪。

汉元帝宫人既多,乃令画工图之,欲有呼者,辄披

图召之。其中常者,皆行货赂。王明君姿容甚丽,志不苟

求,工遂毁为其状。后匈奴来和,求美女于汉帝,帝以明

君充行。既召见而惜之,但名字已去,不欲中改,于是遂

行。

王昭君是否是因为没有贿赂画工而被送去匈奴

和亲的已不必较真,但皇帝奉养画工为众多宫人画像

选伴、画工依附于皇权才能授受到宫女的贿赂大抵还

是可信的,不管是画工为皇上效劳还是宫女行贿画工,

其中的利益交换关系都是显然的。另外,文学市场除采

诗制度外,已出现直接的钱货交易,汉代司马相如《长

门赋序》云:

孝武皇帝陈皇后,时得幸,颇妒;别在长门宫,愁闷

悲思。闻蜀郡成都司马相如,天下工为文,奉黄金百斤,

为相如文君取酒,因于解悲愁之辞,而相如为文以悟主

上,陈皇后复得亲幸。

一赋得百金,看来这笔交易对于司马相如来说很

划得来。秦汉为中国封建社会之始,奴隶制度的被打破

使劳动人民普遍获得了人身自由,于是艺人的社会活

动面更加宽泛了,人身依附性的减弱加速了寄生性艺

术市场的瓦解,自由性艺术市场虽然并没有很快建立

起来,但雇佣性艺术市场在秦汉后迅速发展起来并成

为自由性艺术市场的前奏。

二、魏晋至五代的雇佣性艺术市场

时至魏晋,天下大乱、社会动荡、战火纷飞、经济凋

敝、人心涣散,这一时期的艺术市场也一改往日景象,

彰显独特风貌,经三百六十年而入大唐盛世。魏晋南北
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朝,皇权跌宕、交互更替中导致皇家艺术赞助出现暂时

的衰落,而公卿贵族、阀门显达雀起,于是私家艺术赞

助应时而兴。私家艺术赞助主要以艺术买卖双方的雇

佣关系为主,也就是说雇佣型艺术市场兴起于魏晋而

后盛,这是魏晋至五代艺术市场呈现出来的最主要特

色。歌舞市场、书法市场、文学市场、工艺美术市场秉承

前世而越为兴隆,甚至工艺美术市场自魏晋已有超前

转向民间自由市场过渡的迹象。

亚以少城,接乎其西。市廛所会,万商之渊。列隧

百重,罗肆巨千。贿货山积,纤丽星繁。都人士女,袨服

靓妆。贾贸墆鬻,舛错纵横。异物崛诡,奇于八方。布有

幢华,麫有桄榔。邛杖传节于大夏之邑,蒟酱流味于番

禺之乡。舆辇杂沓,冠带混并。累毂叠迹,叛衍相倾。喧

哗鼎沸,则哤聒宇宙;嚣尘张天,则埃壒曜灵。阛阓之

里,伎巧之家。百室离房,机杼相和。贝锦斐成,濯色江

波。黄润比筒,籝金所过。

好一派蜀都繁景,好一幅市贸图画,“贿货山积,纤

丽星繁”、“异物崛诡, 奇于八方”、“阛阓之里, 伎巧之

家。百室离房,机杼相和。贝锦斐成,濯色江波”足见三

国时蜀都的珍宝市场之繁荣、织锦工艺之发达,而全国

商贾汇聚也影射出当时国内工艺品自由市场已见雏

形。

佛教、寺庙艺术在魏晋南北朝成为雇佣性艺术市

场的主力军是此时期最大的特色。佛教自汉代传入中

土以后,历经魏晋之长久的政治动乱、民族冲突、阶级

斗争而逐渐本土化并日益成为中国各阶级的精神信

仰,以至在六朝时期成为诸朝一致的国教。所以魏晋之

后,国内修建寺院、凿窟立庙成风,一时蔚为大观。如西

晋时全国寺院 180座,东晋时寺院 1768座,宋、齐、梁、

陈见长有限,而至北魏,全国寺院一下达到 30000座,

北齐竟至 40000座。如中国最著名的四大石窟都产生

于魏晋南北朝时期:甘肃敦煌莫高窟始凿于前秦建元

二年,山西大同云岗石窟开凿于北魏兴安至太和年间

( 452—499年) ,河南洛阳龙门石窟始凿于北魏太和十

九年(495年) ;甘肃天水麦积山石窟始凿于后秦。其他

各大石窟也大多产生于这一时期。

石窟开凿、寺庙修建的人力、物力、财力是相当巨

大的,如:

景明初, 世宗诏大长秋卿白整准代京灵岩寺石

窟,于洛南伊阙山,为高祖、文昭皇太后营石窟二所。初

建之始,窟顶去地三百一十尺。至正始二年中,始出斩

山二十三丈。至大长秋卿王质,谓斩山太高,费功难就,

奏求下移就平,去地一百尺,南北一百四十尺。永平中,

中尹刘腾奏为世宗复造石窟一,凡为三所。从景明元年

至正光四年六月已前,用功八十万二千三百六十六。肃

宗熙平中,于城内太社西,起永宁寺。灵太后亲率百僚,

表基立刹。佛图九层,高四十馀丈,其诸费用,不可胜

计。景明寺佛图,亦其亚也。至于官私寺塔,其数甚众。

这是世宗下诏地方上组织修建灵岩寺石窟时的

壮景,所有相关的交易活动必然构成了一个巨大的佛

教艺术市场。佛教艺术市场主要是雇佣性艺术市场,就

是通过地方上的王公贵族、豪门地主、僧院寺庙等出资

聘请工匠、艺人从事艺术创作,劳资双方是一种雇佣关

系。雇佣性艺术市场与寄生性艺术市场是有本质区别

的。表面看来,两个市场出卖的都是劳力和技艺,都属

于艺术劳务市场,但寄生性艺术市场是奴隶社会和封

建社会初期的主要特色,对于没有人身自由的工匠、艺

人来说更是如此。即便是有人身自由的工匠、艺人,在

艺术贸易活动极不发达的年代也必须依附于权贵方

能获取生机。雇佣性艺术市场在中国封建社会前中期

始为发展:首先,该市场上的艺术家都是人身自由者;

其次,该市场上的艺术创作是非自由的,即必须按雇主

的指示来确定主题、选择题材、使用表现方式;最后,雇

佣关系是临时的,市场周期比寄生性艺术市场短、贸易

频率比寄生性艺术市场高。而佛教艺术市场出资方对

艺术创造要求明确、创作主题单一、题材约定俗成、艺

术创作自由度受限,显然佛教艺术市场就是一种标准

的雇佣性艺术市场。

佛教艺术市场包含了歌舞、经文、雕塑、雕刻、建筑

等艺术市场,其中绘画市场也是佛教艺术市场中不可

忽略的重头戏,至今尚有留存的寺院、石窟壁画就是明

证。魏晋南北朝时期的大画家曹不兴、卫协、顾恺之、陆

探微、张僧繇、曹仲达等都曾为当时的佛教绘画事业做

出过他们的贡献。

兴宁中,瓦棺寺初置僧众,设刹会,请朝贤士庶宣

疏募缘。时士大夫莫有过十万者,长康独注百万。长康

素贫, 众以为大言。后寺僧请勾疏, 长康曰:“宜备一

壁。”闭户不出。一月余,所画维摩一躯工毕。将欲点眸

子,乃谓僧众曰:“第一日观者,请施十万;第二日观者,

请施五万;第三日观者,可任其施。”及开户,光照一寺。

施者填咽,俄而及百万。

这就是著名的顾恺之于瓦棺寺 (位于今南京)画

维摩诘像捐钱百万的故事。在这个故事里我们可以发

现顾恺之不仅仅是一个大画家,也是了不起的市场经

营家。

魏晋南北朝是中国书画艺术大发展时期,亦是人

文自由精神确立的重要时代。长年战乱与政局动荡导

致文人士夫对政治仕途渐失迷恋之心而开始转向山

水怡情、谈经论道,德行品藻、逍遥洒脱、及时行乐、活

泼自在成为当时风气。如此,文人依附权贵的求生传统

在魏晋时受到动摇,此乃文艺自由精神的滥觞。于是,

文艺自由市场从意识形态上在魏晋适时诞生,为宋元
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自由性艺术市场奠定了基础。当然,魏晋时的书画家直

接参与市场贸易的行为业已频繁出现。

山阴有一道士,养好鹅,羲之往观焉,意甚悦,固求

市之。道士云:“为写道德经,当举群相赠耳。”羲之欣然

写毕,笼鹅而归,甚以为乐。其任率如此。

一纸《道德经》换一群鹅,想必惟有王羲之这样的

名士才能做得出,当然,交换双方各得其益也算得上是

公平交易了,是符合市场规律的。

(萧子云) 出为东阳太守。百济国使人至建邺求

书,逢子云为郡,维舟将发。使人于渚次候之,望船三十

许步,行拜行前。子云遣问之,答曰:“侍中尺牍之美,远

流海外,今日所求,唯在名迹。”子云乃为停船三日,书

三十纸与之,获金货数百万。性吝,自外答饷不书好纸,

好事者重加赂遗,以要其答。

三十纸获金货百万,看来南朝梁书法家萧子云当

时已属于市场行情看好的艺术家了。这样自由的书画

贸易在魏晋南北朝开时代先河而直接伸展至唐和五

代。

贞观六年正月八日, (唐太宗)命整治御府古今工

书钟王等真迹,得一千五百一十卷。至十年,太宗曾谓

侍中魏征曰,虞世南死后,无人可与论书;征云,褚遂良

下笔遒劲,甚得王逸少体。太宗即日召命侍读。曾以金

帛购求王羲之书迹,天下争赍古书,诣阙以献。

贞观十三年,敕购求右军书,并贵价酬之。四方妙

迹,靡不毕至。

贞观、开元之代,自古盛时,天子神圣而多才,士人

精博而好艺。购求至宝,归之如云。

则董伯仁、展子虔、郑法士、杨子华、孙尚子、阎立

本、吴道玄屏风一片,值金二万,次者售一万五千;其杨

契丹、田僧亮、郑法轮、乙僧、阎立德一扇值金一万。

天子尚且如此推崇书法贸易,可想民间的收藏之

风就更盛了。当然,此时的民间书画购藏尚非自觉所

为,用来献给王宫权贵以获取仕途发达可能是其重要

目的,所以真正的自由性艺术市场尚要等到宋元年间

方才真正开启。

三、宋元至明清的自由性艺术市场

宋代是中国历史上一个特殊的朝代,所谓的文治

武功在宋代一下子变得残缺不全,罢武尚文的治国方

略最终导致中原民族的统治权首次旁落异邦、初尝丧

国之辱。究其然,大抵是因为春秋战国、魏晋南北朝、五

代十国等大战乱带来的历史教训令宋代统治者讨厌

战争进而厌恶武功;再者,大宋的皇帝素有文化修养,

喜舞文弄墨、善言诗作画者不在少数,所谓玩物丧志,

沉迷诗文书画必然导致丧权辱国之罪过;另外,宋代社

会一个显著特点就是门阀势力的完全消失,在宋代的

名臣中,像欧阳修、梅尧臣、苏东坡、黄庭坚、王诜等等,

都是出身于寒微的家庭,这样的人才如果统治了整个

朝廷可能就会导致小农意识泛滥、长远方略不足,而有

权势的门阀势力的消失使宋代皇权的制肘彻底消亡,

皇权肆掠的昏庸腐朽也必然导致亡国。

在这样一个历史时期, 宋代的平民阶层空前发

展,大众社会、平民社会就此诞生。文化艺术的催生、平

民社会的酝酿最终导致自由性艺术市场在宋代正式、

全面地粉墨登场而历经元明之后一统江山。当然,自由

性艺术市场诞生于宋代并非偶然,大致尚有如下几个

历史原因: (1)时局状况:宋代政治腐败、国土沦丧、奸

臣当道、忠良遭殃,在这样的环境下,文人士大夫虽深

受儒道思想熏陶,但苦于投效无路、报国无门进而追求

自身洒脱、耽玩于书画古物、游乐于山水乡野、沉溺于

歌舞戏场。(2)文化氛围:因皇室崇尚文风,文臣又当

道,好文雅赏之习气深深影响至民间,特别是书画的喜

好和张挂在民间一时蔚然成风。当时的药铺、熟食店、

茶肆、园苑、甚至妓院都有张挂书画之习气。(3)商业气

候:北宋时,中国历史上第一种纸币———“交子”开始出

现并流通于蜀地, 随后相当于今天的大市场———“瓦

舍”、表演场所———“勾栏”、市场中介人———“牙侩”纷

纷产生,商业市场的逐渐完善加速了宋代自由性艺术

市场的诞生。(4)社会意识:宋代对书画、古玩或艺术投

资的风气与唐代有一个本质的区别,即不再是为了自

藏赏玩,把玩欣赏者固然不在少数,而把艺术买卖当成

可以牟利致富的意识更加自觉和浓郁。

所谓自由性艺术市场就是自觉地以赚钱牟利为

目的的艺术买卖、艺术服务市场。自由性艺术市场最关

键的标志之一就是艺术商人成为一种独立的职业。如

此说来,宋代成为中国古代自由性艺术市场之肇始是

当之无愧的。

中国艺术的皇室赞助至宋除书画外都呈衰落之

势,特别是歌舞的皇家赞助至唐成为绝响,自宋以降而

一蹶不振、直至没落。私家艺术赞助自宋达到颠峰,公

众艺术赞助自宋以来经久不衰。如宋代大臣贵族家蓄

养舞伎歌伶成风。

昌言为发运使时,召范仲淹后堂,出婢子为优,杂

男子慢戏,无所不言。仲淹怪问之,则皆昌言子也,仲淹

大不怿而去。其治家如此。

据相关资料显示,当时苏东坡、辛弃疾府中也蓄

有歌舞伎、吹笛婢若干。

而宋人周密在《齐东野语》中所记张镃之办牡丹

会的场景更是可比宫廷之盛:

众宾既集,坐一虚堂,寂无所有。俄问左右云:“香

已发未?”答云:“已发。”命卷帘,则异香自内出,郁然满

坐。群妓以酒肴丝竹,次第而至。别有名姬十辈皆白衣,
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凡首饰衣领皆牡丹,首带照殿红一枝,执板奏歌侑觞,

歌罢乐作乃退。⋯⋯别十姬,易服与花而出。大抵簪白

花则衣紫,紫花则衣鹅黄,黄花则衣红,如是十杯,衣与

花凡十易。所讴者皆前辈牡丹名词。酒竟,歌者、乐者、

无虑数百十人,列行送客。烛光香雾,歌吹杂作,客皆恍

然如仙游也。

除却王公贵族之雅堂,民间歌舞市场当以瓦舍中

的勾栏为固定演出场所。瓦舍相当于今日的集市,勾栏

是利用布棚或木栏围场收费的一种商业演出形式。

如北瓦、羊棚楼等,谓之“游棚”。外又有勾栏甚多,

北瓦内勾栏十三座最盛。或有路岐,不入勾栏,只在耍

闹宽阔之处做场者,谓之“打野呵”,此又艺之次者。

宋人凡勾栏未出,一老者先出,夸说大意以求赏,

谓之“开呵”。今戏文首一出谓之“开场”,亦遗意也。

如此可见,勾栏属于民间演艺的高级方式,至于

“打野呵”就是“艺之次者”了,想必就是沿街卖唱之零

散卖艺的形式。而明代的“戏文首一出谓之‘开场’”看

来是宋代勾栏中“开呵”的继承。

宋人除了歌舞市场转向民间外,工艺美术、古董

珍奇也开始在民间兴盛,特别是民间的收藏之风更是

自宋而普及起来。宋人洪迈在《容斋随笔》中记有一段

关于赵明城的轶事颇有意味:

予以建中辛巳归赵氏,时丞相作吏部侍郎,家素

贫俭,德甫在太学,每朔望谒告出,质衣取半千钱,步入

相国寺,市碑文果实归,相对展玩咀嚼。后二年,从宦,

宦便有穷尽天下古文奇字之志,传写未见书,买名人书

画、古奇器。有持徐熙牡丹图求钱二十万,留信宿,计无

所得,卷还之,夫妇相向惋怅者数日。

赵明城、李清照夫妇二人因买不起徐熙值二十万

钱的牡丹图而“惋怅者数日”,足见宋人对艺术品收藏

是真心痴迷的。宋人陈亚与赵明城夫妇相比,其好古之

心不分伯仲。

陈亚少卿,蓄书数千卷,名画数十轴,平生之所宝

者。晚年退居,有华亭双鹤唳,怪石一株尤奇峭,与异花

数十本, 列植于所居, 为诗以戒子孙:“满室图书杂典

坟,华亭仙客岱云根,他年若不和花卖,便是吾家好子

孙。”亚死未几,皆散落民间矣。

说笑间足见宋人是如何的好古成癖了。宋人的购

藏品之杂也前无古人,书画、碑拓、古书、乐器、古董、珠

宝、曲谱、文房四宝、奇石等等没有不进入市场领域的。

所以,专业的艺术品、古董商人在当时已经应时而生。

毕良史,字少董,蔡州人。略知书传,喜字学,粗得

晋人笔法。少游京师,以买卖古器书画之属,出入贵人

之门。当时谓之“毕偿卖”。兵火赴行在,遂以古器书画

之说动诸内侍,内侍皆喜之。上方搜访古器书画之属,

恨未有辨真伪者,得良史大悦。月给俸五十千,仍令内

侍延为门客。又得束修百余千,良史月得几二百千,而

食客满门,随有辄尽。当时号为“穷孟尝”。⋯⋯会金人

败盟,良史无所用心,乃教学,解《春秋》。及复得还,遂

尽载所有骨董而到行在,上大喜。于是以解《春秋》改京

秩,自此人号“毕骨董”。

看来,毕良史不仅仅是个“出入贵人之门”的古董

商人,还是一个能“辨真伪者”的古董鉴定家。商人、鉴

定家都是自由市场繁荣的前提条件,恰恰有了宋代的

培植与酝酿,才会有元明清更加昌隆的自由性艺术市

场的发展与完型。事实上,元代赵孟頫“凄凉故宅属官

府,零落诸孙随市人。空留遗迹传身后,一纸千金争买

售。”的景象,明代文征明“四方乞诗文书画者,接踵于

道,而富贵人不易得片楮”及“外国使者道吴门,望里肃

拜,以不获见为恨”的盛况,清代郑板桥“大幅六两,中

幅四两,小幅二两。条对联一两。扇子斗方五钱。凡送

礼物食物,不如白银为妙。”的惊世笔榜无一不是脱胎

于中国宋元自由性艺术市场的。

综上所述,中国古代艺术市场从时间维度上大致

呈现出三段历史主流:即三代至秦汉的寄生性艺术市

场,以歌舞的皇家赞助为主;魏晋南北朝至五代的雇佣

性艺术市场,以佛家雇佣艺术为主;宋元至明清的自由

性艺术市场,各种艺术自由买卖全面开启。三段主流论

仍然是笼统概括的,是中国古代艺术市场的骨架,其上

的血肉尚需慢慢添补和堆砌。
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